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论文关键词：皖南 经济 发展道路 苏南模式 本土企业 融资 论文摘要：改革开放以来中国各地经济都在飞速发展。皖南山区在这一大好形势下，显得有些滞后。而与之比邻的苏南却乘着改革之风一路引航。从 地理 、 历史 、政策背景等多方面的比较分析，皖...
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论文摘要：改革开放以来中国各地经济都在飞速发展。皖南山区在这一大好形势下，显得有些滞后。而与之比邻的苏南却乘着改革之风一路引航。从 地理 、 历史 、政策背景等多方面的比较分析，皖南应在拥有自身优势的基础上借鉴“苏南模式”的发展道路，以形成有自己特色的发展模式，促进经济的发展，从而实现人民生活水平质的提高。
0 引言
安徽长江以南，统称皖南。这里毗邻江苏、浙江，优越的地理位置造就了悠久的商贸 文化 。1978年中国改革开放，全新的政策促进了全国经济的飞速发展。然而，在全国快速前进的步伐中，皖南地区的脚步却异常缓慢，开始与周边地区步伐不协调。本文将皖南地区经济发展模式与“苏南模式”进行比较分析，并在借鉴“苏南模式”的基础上，寻找具有皖南特色的发展道路。
1 皖南地区经济发展现状介绍
建国以来，皖南经济经历了起步阶段、恢复阶段、快速发展阶段、调整阶段及大发展阶段。然而近些年随着 金融 风暴及通货膨胀的不断发生，皖南地区经济开始步入了一个缓慢发展阶段，未能形成具有地方特色的发展模式，主要表现在以下几点：
1.1 市场 导向性不强
改革开放以来，市场经济强调“以市场带动生产”，然而皖南地区由于信息闭塞，传统的自给自足式生产方式仍占主体。企业经营者着眼的市场仅仅局限在本地区，以满足本地区消费需求为主。
1.2 企业的品牌文化意识薄弱
随着物资种类的丰富，品牌已越来越成为产品走向市场的重要通行证。品牌往往关系着一个企业的生死存亡。皖南企业从起步阶段开始在产品的宣传、包装等方面投入不足，对品牌的建立及保护意识不强。目前整个皖南地区的企业能享誉国际的品牌只有祁门红茶、黄山毛峰、太平猴魁等屈指可数的几个。从消费者的角度来看同等质量的产品，他们更愿意选择价格稍高的知名产品。因为品牌意味着信誉、质量及档次。
1.3 企业融资渠道狭窄
皖南地区企业资金来源主要有：民间闲散资金、民工返乡带回劳务资金、 银行 借贷、外部资金。但从目前实际情况来看，这些主要渠道在融资时仍显得困难重重：①开拓精神不足，风险意识过强。在长期小农经济作用下，皖南地区人民更愿意将闲置资金存入银行以降低风险。②银行不良资金过高，企业信贷不足。在现有的银行中由于大量不良资金的存在导致我国信贷业不如其他国家发达。通常在我国 申请 信贷需要等值或超值的实物进行抵押，这便在无形中抑制了企业融资。③招商引资政策不健全。缺乏优良招商 环境 。往往资金的投入看中的是地方优惠政策及益于长久利益的招商环境。然而自改革开放以来，皖南地区受地理、历史等因素限制各种政策出台及落实不透彻，另外对外宣传力度不够，无法吸引外来资金。
1.4 政策贯彻力度不够。
1997年《乡镇企业法》出台，为我国乡镇企业的发展提供了许多便捷之路。然而我国各地区因地方因素的干扰导致工作中心各不相同，或以乡镇企业发展为中心或以国有企业改制为中心或以招商引资为中心或以寻找新的增长点为中心。随着工作中心的转移，各种政策的落实力度也在不断地发生着变化。政策落实甚至出现不稳定和断层现象。
以上诸多原因导致皖南地区至今仍未能走出一条适合自己发展的特色道路；而与此同时苏南经济却在迅速腾飞。
2 苏南模式的概念及主要特征
1978年中国改革开放后，江苏南部地区主要是苏州、无锡、常州所辖的十二个县（市）的乡镇企业持续了多年的高速发展。1983年费孝通先生在《小城镇·再探索》中根据该地区的发展特点第一次提出“苏南模式”这一概念。
苏南模式，“通常指江苏省苏州、无锡、常州（有时也包括南京和镇江）等地区通过发展乡镇企业实现非农化发展的方式。”[1]
苏南模式的主要特征是[2]：①农民依靠自己的力量发展乡镇企业；②乡镇企业的所有制结构以集体 经济 为主；③乡镇政府主导乡镇企业发展。
3 皖南与苏南的对比分析
3.1 条件对比
3.1.1 地理 条件
苏南地区位于长江三角洲中部，内拥太湖，外接黄海。沿江大面积冲击平原物产富饶， 农业 生产条件得天独厚；便利的水陆 交通 不仅促进了物产交换也增强了信息技术的流通。毗邻的上海、青岛、连云港等大中城市迅速成为该地的产品输出 市场 和信息技术的输入市场。
皖南地区位于长江三角洲的西部，北临江苏，南接江西、浙江，长江、新安江在境内川流而过，丰富的水陆交通资源成为经济发展的必备因素。
自东吴以来，南京作为“六朝古都”经历了千年繁华。通过大都市的辐射作用，苏南地区成为集商业、手 工业 、农业为一体的富庶地域。新中国成立后，苏南各地区又率先创办了社队企业。到20世纪70年代部分社队企业发展成为小型工厂。十一届三中全会后，政府对社队企业的支持使其迅速发展成为以工业为主的新型企业，恰好弥补了该地区的发展空隙。
同样处于长三角优越地理位置的皖南在公元三世纪由于战乱，中原地区许多显赫氏族举家南迁居于此。他们不仅带来了大量的金钱更带来了中原地区先进生产技术及商业思想。从明中叶至清三百多年时间里徽商更是引领了 中国经济 的发展潮流，“无徽不成镇”不仅形象地描述了徽人的勤劳富裕，更体现了徽州地区经济繁荣的程度。
3.1.3 政治 条件
1949年新中国成立后，领导人致力于经济强国，不断划分经济特区和沿海开放城市，并且颁布了许多优惠政策，为这些地区创造了得天独厚的发展 环境 。既非经济特区也非沿海开放城市的苏南地区在政府的有效引导下，以经济特区和开放城市为模板。积极寻找 投资 契点，大力创办胜似经济特区的经济环境，吸引大量外资。
3.1.4 文化 因素
自春秋时期，吴王夫差在此地建立吴国以后，“吴”便成为苏南模式的文化核心。长期以来形成这一带人特有的性格特征：勤劳、精巧、阴柔、秩序[3]，所以苏南地区在历史上是最发达的农耕区且手工业异常繁荣。凭着这一经济基础，苏南地区在新的 社会 条件下摆脱了桎梏就必然能创造具有自己文化特色的发展模式。
皖南文化核心是由古山岳文化、中原文化、吴越文化凝结而成的新安文化。在新安文化影响下，这一带人具有勤劳、坚韧、重义、好学的性格特征。明清时期以“徽骆驼”精神闻名全国的就以“财自道生”，“利缘义取”等一系列先进的经营理念创造了科学完善的资本运营方式。悠久的文化积淀是皖南地区经济发展的动力源泉。
3.2 苏南模式发展过程中存在的问题与分析
自1983年“苏南模式”这一概念第一次提出后，经历了近30年的发展历程。经过历史的 检验 ，“苏南模式”仍存在诸多问题：
3.2.1 政府主导经济实体，导致政企不分。上世纪六十至八十年代，苏南地方政府在效力地方经济发展时提出了一系列有效的经济发展措施，“将众多中小企业集结成较大规模的分工协作系统”，取得了良好的效果。然而随着经济环境的发展，政府的主导作用产生了强大的副作用，所以苏南模式在一段时期又被称为“地方政府公司主义”、“债效经济模式”、“政府超强干预模式”。这种 管理 方式极大程度的限制了企业实体的灵活性。
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