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文案，原指放书的桌子，后来指在桌子上写字的人。以下是小编整理的手表广告文案范文(精选13篇)，仅供参考，希望能够帮助到大家。第一篇: 手表广告文案基本资料姓 名：应届毕业生求职网性 别：女年 龄：22婚姻状况：未婚身 高：168CM籍 贯：...
文案，原指放书的桌子，后来指在桌子上写字的人。以下是小编整理的手表广告文案范文(精选13篇)，仅供参考，希望能够帮助到大家。
第一篇: 手表广告文案
基本资料
姓 名：应届毕业生求职网
性 别：女
年 龄：22
婚姻状况：未婚
身 高：168CM
籍 贯：浙江
现所在地：浙江
求职意向
意向岗位： 文字编辑;教育/科研/文体/出版/传媒类其他;文秘/高级文员
求职类型： 全职
期望月薪： ～4000元
到岗时间： 随时到岗
期望工作地点： 浙江
从事行业： 计算机业、互联网、电子商务;媒体、影视制作、新闻出版 ;艺术、文化传播
自我评价
能够使用edius、photoshop，简单掌握dreamweaver软件，如果工作需要可继续学习。有一颗努力学习的心，努力完成所分配任务，有耐心，积极开朗，有责任心。有短暂浙江商报、阿福讲百搭、浙江车网实习学习经验，有一定写作基础。对待任何工作都比较细心、有毅力。工作态度严谨认真，责任心强,有很好的团队合作能力.有良好的分析、解决问题的思维.。我有着良好的形象和气质，健康的体魄和乐观的精神使我能全身心地投入到工作当中。
教育经历
9月~7月  浙江工业大学  广播电视新闻  本科
课程描述： 专业新闻采访与写作、电视栏目编排与策划、photoshop课程、电视摄像、实用影视编辑、
工作经验
12月 ~201月  ××××公司
公司性质： 私营企业
行业类别： 餐饮、娱乐
担任职位： 广告文案/媒体策划/设计
工作描述： 主要负责公司网络推广活动与微信公众平台运营
语言能力
英语： 良好(英语六级)
普通话： 熟练(普通话二乙)
联系方式
联系电话：×××××××××××
电子邮箱：×××@yjbys.com
第二篇: 手表广告文案
方案一：遵循客户要求，以理性描述与感性形容相结合
不把妒忌写在脸上
-妒忌铂金系列
镜子里的女人
理所当然的骄傲
无懈可击的高贵
穿越目光的火线
宠辱不惊
恪守自己的爱情
坚定执着
我的妒忌
掩藏不住
只因镜子里闪耀的光芒
第一款：秋水伊人
设计以单颗钻为主，铂金的优美弧度含住璀璨的钻石，有如伊人的一汪秋水，
秋水脉脉含情
伊人千娇妩媚
回眸间顾盼生辉
第二款：春光乍现云开日现
阳光从流云中挣脱出来，钻石的明澈与铂金的流线完美的结合，造型灵秀而典雅。
最是那一抹光华，
掩去一切的喧嚣。
乍现出炫目之美。
第三款：倾城之恋
圆润的钻石置于菱形结构中熠熠闪光，打破常规的几何构图，个性坚韧，演绎生死相许的执着。
穿越亘古传奇，
作永久的守候
生成这倾城之恋
第四款：心心相印
四颗心簇拥着美钻，相互交织，铂金与钻石的光芒相互印照，整个设计雍容华贵，显出睿智的光芒。
逃离尘世繁杂
彼此从心相依
永恒停驻于此
第五款：天使的泪
别致的水珠造型中，晶莹剔透的钻石的光芒。阳光般散开，随风舞动。简洁而淡雅是这款设计的主要特点。
眼泪坠下优雅的，
带着天使的祝福
闪动着清澈纯洁
第六款：万种风情
光洁的铂金与夺目的美钻相缠绕，两者交织成劢开的花朵。举手投足间便有这万种风情。设计展现了一种古典的美。
风姿绰约的摇曳，
妖娆多姿的转动，
铸成这绝世美丽。
自己的精彩
-精彩铂金系列
女人因为真实而美丽
对着电视放声大笑的放肆
就着泡面工作深夜的专注
蓬着垢面起来开门的直率
… …
尊重心底的欲望
但不打扰别人
追求想要的幸福
但拒绝接受施舍
生活、爱情都应该用生动的面孔
活出属于自己的那一份精彩
第一款：守望幸福
铂金环绕而成眼睛的形状，碎钻的点点光辉，经典与现代结合的设计风格，有如女人眼中闪烁的自信的光芒，努力守侯自己的幸福。
闪耀坚定执着，
风起云涌之间
折射炫目美丽。
第二款：美丽心情
两条铂金的线条，自上面下与自下而上两个方向相交汇，有如双手呵呼的美丽心情，秀气灵巧是这款设计的最大特点。
优美曲线上跃动着
那一缕轻盈而优雅
清逸间现出的绚丽
第三款：心灵密码
左旋45度的框架结构中排列着星星点点的光彩，钻石排列着，如棋盘，如谜题，如女人读不懂的心事，神秘而睿智。
剪不断理还乱是情深
从来多情总被无情恼
神秘交错出点点光彩
第四款：爱情宣言
心与心相依相偎，被钻石点缀起来的心形光彩夺目，顾盼流连间尽现奢华，设计精致而隆重。
心与心无距离
守着笑魇绽放
闪亮炽热情深
第五款：自由主张
整个设计精致而淡雅，高贵的金属被塑造成自然的水滴，前后摆动，尽现女人自由主张，敢想敢做是她们的本色。
雨后的清香四溢，
流出极美的弧线
优雅的扣动心弦
第六款：花样年华
铂金的环绕中，碎钻拼成的花朵娇艳美丽，女人如花，那阳光下绽放的光彩是救世主的宠爱。
转动着美丽年华
婀娜多姿的摇曳
生成绝代的柔媚
方案二：对于妒忌与精彩系列应用两条不同的线索，一条是浪漫温馨，一条感性而智慧。
不把妒忌写在脸上
-妒忌铂金系列
镜子里的女人
理所当然的骄傲
无懈可击的高贵
穿越目光的火线
宠辱不惊
恪守自己的爱情
坚定执着
我的妒忌
掩藏不住
只因镜子里闪耀的光芒
第一款：秋水伊人
设计以单颗钻为主，简约而婉转，
铂金的优美
弧度含住璀璨的钻石，有如伊人的一汪秋水。
迎着咸咸的海风，
肆意地张大眼睛。
坦白心底的憧景，
关于生命或爱情。
第二款：春光乍现云开日现
阳光从流云中挣脱出来，钻石的明澈与铂金的流线完美的结合，造型灵秀而典雅。
天气总是变化着，
一会晴一会儿雨。
阳光乍现的时候，
手被握得暖暖的。
第三款：倾城之恋
圆润的钻石置于菱形结构中熠熠闪光，打破常规的几何构图，个性坚韧，演绎生死相许的执着。
海浪涌上来以前，
来一场倾城之恋
沙滩上的小城堡，
住着我们的爱情。
第四款：心心相印
四颗心簇拥着美钻，相互交织，完美的结合了铂金的光滑与钻石的清透，相互印照，整个设计显得睿智而高贵。
贝壳讲述着故事，
在风里咿咿呀呀。
我们坐在沙滩上，
听得有些出神了。
第五款：天使的泪
别致的水珠造型中，晶莹剔透的钻石的光芒。阳光般散开，随风舞动。简洁而淡雅是这款设计的主要特点。
夕阳陷入秋水中，
色彩交织包容着。
归航的渔船点点，
远处便炊烟袅袅。
第六款：万种风情
光洁的铂金与夺目的美钻相缠绕，两者交织成劢开的花朵。举手投足间便有这万种风情。设计展现了一种古典的美。
爱情有很多表情，
聚聚散散的真实，
缠绵徘恻的柔情
妒忌只因为美丽。
自己的精彩
-精彩铂金系列
女人因为真实而美丽
对着电视放声大笑的放肆
就着泡面工作深夜的专注
蓬着垢面起来开门的直率
… …
尊重心底的欲望
但不打扰别人
追求想要的幸福
但拒绝接受施舍
生活、爱情都应该用生动的面孔
活出属于自己的那一份精彩
第一款：守望幸福
铂金环绕而成眼睛的形状，碎钻的点点光辉，经典与现代结合的设计风格，有
如女人眼中闪烁的自信的光芒，努力守侯自己的幸福。
当从稻田里挑稻子时
大多数人失望了
如果选中自己的那颗
何必在意其它的呢?
第二款：美丽心情
两条铂金的线条，自上面下与自下而上两个方向相交汇，有如双手呵呼的美丽心情，秀气灵巧是这款设计的最大特点。
老太太种下一颗豆子
豆荚崩开的那天
里面躺着一个公主
第三款：心灵密码
左旋45度的框架结构中排列着星星点点的光彩，钻石排列着，如棋盘，如谜题，如女人读不懂的心事，神秘而睿智。
从前有一块镜子
不停地讲述真理
有一天她裂开了
因为她讲完了爱情
第四款：爱情宣言
心与心相依相偎，被钻石点缀起来的心形光彩夺目，顾盼流连间尽现奢华，设计精致而隆重。
老和尚对小和尚说
女人都是老虎
小和尚说：啊，可是我已经爱上了
第五款：自由主张
整个设计精致而淡雅，高贵的金属被塑造成自然的水滴，前后摆动，尽现女人自由主张，敢想敢做是她们的标志。
每个孩子被给一个愿望
有一个愿望是世界和平
孩子说，这样我会快乐
第六款：花样年华
铂金的环绕中，碎钻拼成的花朵娇艳美丽，女人如花，那阳光下绽放的光彩是造物主的不变的宠爱。
我在神前许愿
在我最美的时候见你
遭遇一场倾城的恋情
方案三：
延展浪漫爱情的主题，妒忌篇可以构造一个爱情故事，分成散句，每一款几句。整个系列形成一个整体。精彩篇以新女性主张为主要框架，以只言片语表现她们对于爱情，对于生活的不同看法。
第三篇: 手表广告文案
●天然含气矿泉水。
●志布志天然矿泉水。
●泉有多深，情有多真。
●怡宝——你我的怡宝。
●五大连池泉山矿泉水。
●心连心，滋润你的心。
●清牌矿泉水，清凉你我他。
●益力——优质天然矿泉水。
●甜甜岩涌泉，生命活力源。
●健康的，好喝的生命の水。
●娃哈哈——我的眼里只有你。
●一品请牌矿泉水，天下无水。
●健康新生活，从喝岩涌泉开始。
●农夫山泉——农夫山泉有点甜。
●雀巢水护养——我的美丽水护养。
●云南山泉——云南山泉水回味甜。
●上善若水，持之以恒，回味无穷！
●心连心矿泉水，来自心灵的问候。
●心连心，您喝的放心，我们才安心。
●依云矿泉水——来自阿尔碑斯山底。
●千锤万击出深山，喝得健康在人间。
●深山绿景出好水，喝水就喝岩涌泉。
●五大连池泉山矿泉水——天然含气矿泉水。
●乐百氏——健康新生活，从“乐百氏”开始。
● 5100西藏冰川矿泉水——西藏好水，世界好水。
● “岩”选品质水源，你的关注我们必当“涌泉”。
●你的健康生活，你的岩涌泉。岩涌泉，健康生活每一天。
●岩涌泉，从内心涌出的甜蜜；天然泉，从自然中萃取的健康。
●九千年冰川泉水——九千年牌矿泉水，给你九千年前的口感。
第四篇: 手表广告文案
1、快乐生活时袋，奥特莱斯精彩。
2、时尚精品赢天下，邦一名品进万家。
3、梦栖美丽生活，心泊邦一名品。
4、正品名牌新时尚，欢乐邦一新形象。
5、把最好的服饰，给最美的你。
6、邦一名品购物，生活温馨幸福。
7、牵手邦一名品，拥抱美好生活。
8、时尚有派头，就在奥特莱斯。
9、让时尚走入生活——奥特莱斯。
10、奥特莱斯，生活广场。
11、分享生活，分享爱——奥特莱斯。
12、购名品，来邦一。
13、生活有气度，购物有风度。
14、邦一名品大舞台，惠民直销赢未来。
15、集世界大牌名品，折扣惠动中国心。
16、欢乐温馨魅力，奥特莱斯演绎。
17、装满你的快乐，高尚你的生活。
18、精致生活，我选邦一。
19、e家体验，邦一名品。
20、邦一名品，时尚购物新体验。
21、邦一名品全方位，欢乐温馨零距离。
22、购物邦一名品，生活欢乐温馨。
23、奥特莱斯，把欢声笑语带回家。
24、时尚物语，名品生活。
25、邦一名品店，欢乐总动员。
26、欢乐温馨中国梦，邦一名品在行动。
27、看不够，欢乐购；很享趣，还想去。
28、咫尺尽繁华——奥特莱斯。
29、欢乐温馨正能量，自营品牌新形象。
30、生活欢乐购，时尚真温馨。
31、生活，有邦一名品就购了。
32、邦一名品嘉年华，欢乐温馨千万家。
33、生活时尚地标，奥特莱斯向导。
34、吃喝玩乐随心购，奥特莱斯更享受。
35、邦一名品店，欢乐嘉年华。
36、时尚荟萃邦一，新潮名品引领。
37、欢乐购物典范，奥特莱斯样板。
38、品位幸福，尊享人生。
39、无论春夏秋冬，邦一名品在心中。
40、奥特莱斯走一走，欢乐温馨我都有。
41、登陆邦一名品，下载欢乐温馨。
42、衣鞋包的联邦，拥有你的专一。
43、尽享温馨购物，就到邦一名品。
44、欢乐温馨中国梦，奥特莱斯在行动。
45、惠购享名品，欢乐又温馨。
46、男女老幼欢乐谷，亲民实惠最幸福。
47、邦一名品，缤纷如锦。
48、问鼎都市繁华，品味尊贵人生。
49、购物新时尚，欢乐齐分享。
50、五星级购物天堂，一站式生活梦想。
第五篇: 手表广告文案
手表广告
本实例介绍一个手表广告中的文字特效的制作。本实例在制作过程中，利用通道来保存不同的文字选区，同时，通过对通道的编辑来对选区进行修改，以编辑过的通道选区为依据来对图像进行编辑，从而获得有特色的文字效果。
掌握通道创建、通道的复制和通道的删除等基本的通道操作
掌握通道中图像修改的方法和技巧，把握使用通道来修改选区和快速保存多个选区的方法
操作步骤：
1. 打开素材“手机广告素材.psd”。
2. 使用【横排文字工具】在图像中添加文字，栅格化文字图层。
3. 按住Ctrl键单击“文字图层缩略图”将文字作为选区快速载入，打开【通道】调板，单
击【将选区存储为通道】按钮，创建一个Alpha通htTp://道，将选区保存为通道。
4. 将Alpha1通道拖到调板的【创建新通道】按钮上创建Alpha1通道的一个副本“Alpha1
副本”通道。
5. 【选择】->【修改】->【羽化】，设置“羽化半径”为4，单击【将选区存储为通道】按
钮将羽化后的选区保存为Alpha2通道。
6. 选择【Alpha1副本】通道。【选择】->【变换选区】，按键盘上的方向键向右下轻移选区，
使选区与文字稍微分开，按Enter确认选区变换。
7. 将背景色设置为黑色，按Delete键以背景色填充选区。
8. 复制Alpha1通道为“Alpha副本2”通道，参考“操作6”，将选区向文字左上角移动，
并用黑色背景色填充选区。
9. 选择Alpha2通道，按Ctrl键单击该通道载入选区。【选择】->【修改】->【收缩】命令，
打开【收缩选区】对话框，设置【收缩量】。再次打开【羽化选区】对话框，设置【羽化半径】为2。
10. 在“操作9”的基础上按Ctrl+Shift+D反转选区，用黑色背景色填充选区，最后取消选
区。
11. 在【通道】调板中单击RGB复合通道，在调板上单击【图层】标签打开【图层】调板，
在【图层】调板中将文字所在的.图层复制2个。
12. 在【图层】调板中选择ROLEX图层，顺时针旋转90°，分别设置从右和从左吹【风】
效果。将文字恢复到水平放置。
13. 分别对【ROLEX副本】和【ROLEX副本2】两个图层重复“操作12”。
14. 将【ROLEX副本2】和【ROLEX副本】图层合并为一个“ROLEX副本”图层，【滤镜】
->【模糊】->【高斯模糊】，将半径设置为2。
15. 打开【通道】调板，单击Alpha1通道将选区载入，回到【图层】调板，单击【创建新
图层】按钮创建“图层1”，设置前景色为绿色（R：154，G：203，B：51），使用前景色填充选区。
16. 在【通道】调板中单击【Alpha1副本】通道将其作为选区载入。在【图层】调板中单击
按钮，选择【色彩平衡】命令。
21. 链接除【背景】图层外的所有图层，使用【移动工具】调整在图像中的位置。
22. 完成。
第六篇: 手表广告文案
广告正文：
不让秋雨淋湿好心情，
心情好，脸色自然的。
不让秋日带给女人一点点的伤，
没有黄褐斑，脸色是真的。
不让秋风吹干肌肤的水
肌肤充满水份，脸色更加好。
不让秋夜成为失眠的开始，
晚上睡得好，脸色才会好。
[评析] 太太口服液系列广告作品成功塑造了品牌形象。从干燥的秋天引申出对女人肌肤的伤害，以浪漫的秋季带出产品特性——呵护女性皮肤，女性在享受浪漫的同时，肌肤也变得漂亮了。每一则广告在构图、布局、文案和风格等方面具有统一性，各部分又十分均衡、协调、配合、巧妙。广告文案围绕中心，从“不让秋雨淋湿好心情”、“不让秋日带给女人一点点的伤”、“不让秋风吹干肌肤的水”、“不让秋夜成为失眠的开始”四个方面宣传产品特点、构图及方案富有延续
性及系列性，成功地推销了产品，该广告获得20xx年全国报纸广告医药保健类铜奖。
第七篇: 手表广告文案
一. 前言
二. 广告商品
三. 广告目的
四. 广告期间
五. 广告区域
六. 广告对象
七. 策划构思
八. 广告策略
九. 广告主题表现及媒体运用
一 前言
本公司代理广告洗发水产品的全盘广告作业，至今已将近两年，两年来，本公司无时不以兢兢业业的敬业态度，为该系列产品的市场行销及广告策略等做积极的策划，在广告上除了力求表现外，更时时配合蒸蒸日上的业务，促进产品销售。
本公司代理洗发水广告，第一年年的广告重点是放在香皂上，对于商品知名度的扩大及印象的加深有不可轻估的贡献，该篇广告并因而荣获经济日报主办的广告金桥奖[“创意奖”第二名]。第二年()为配合贵公司的经营方针，前半年度以洗发水为广告之主力的商品，强调头皮屑不可忽视，即采取行动，我们选用的标题是“对付头皮屑要选择好的洗发水”，教育消费者正确选择洗发水观念及方法，也收到良好的效果，同时亦荣获生活日报主办的广告创意“优胜奖”。
然而，根据分析，洗发水的市场虽然较大，但因竞争品牌众多，广告投资量大，欲争取较高的市场占有率，殊非易事。本公司建议明年度销售及广告诉求重点，应放在指名购买及衔接及年广告投资重点上，并以洗发水为主，以下即本公司根据市场及消费者心理各项因素所研拟的年洗发水广告企划案，尚且不吝斧正。
二 广告商品
广东洗发水公司——洗发水
三 广告目的
1、促进指名购买
2、强化商品特性
3、衔接、年广告
4、传播影响程度：不知名—知名—了解—信服—行动
四 广告期间
五 广告区域
全国各地区(以城市为主)
六 广告对象
所有居民用户
七 策划构思
(一)市场大小的变化情况的两种：
a：量的变化——随着人口的自然增减而变化。
b：质的变化——随着社会形态(如农业进入工业区)、价值观念、文化水准等而变化。
在这两种变化中同类型商品都会蒙受同样的影响，即厉害均沾，而且变化多是渐进的，也非单独某一品牌的力量所可左右的。
第八篇: 手表广告文案
第一幕10s
夜晚的降临让夜空上的星星再一次变得格外的明亮。窗外也因为夜晚的降临变得十分的欢乐，在窗内的大家也都在畅谈阔论（你说这必胜客还是以前的味道让人吃的放心开心呀！）然而对比这欢闹的气氛我格外显得形单影只
第二幕15s
一个人坐在桌子上点完餐。正当我沉浸在兴奋的氛围内想着终于可以再见到许久没见的好闺蜜就忍不住的笑了起来。“叮铃铃叮铃铃”接起电话的我茫然失措的看着桌子上的披萨 第三幕15s
其实今天是我的生日，本事准备和她一起high起来的，可是“对不起呀！我的室友突然生病了我要照看他，可能来不了了，抱歉！下次我请你！”也正当我想解释时电话的那头已是盲音了。
第四幕5s
坐在位置上的我吃着这一桌的食物，感受着这不属于我的热闹。 第五幕15s
突然眼前一黑 有人蒙住了我的眼睛，他用故意的语气对我说surprise！当我重获光明是发现我的眼前是我最爱的披萨再看看眼前的就是之前在电话里骗我的，去想给我一个惊喜的她。原来她并没有忘记我的生日。看到她那温暖的笑容发现必胜客变得越来越温暖。
第九篇: 手表广告文案
1、用心保护客户的财产，身边值得信赖的银行。
2、存之于工，取之于商，投之以慎，资之以信。
3、出门在外，务工经商，随时存取——工商银行。
4、工于服务，商于社会，银于人民，行于世界。
5、满足您的需求，意在和谐美满，您满意的银行。
6、工行精神，不忘初心，顾客至上。
7、34年坚守，见证您生活品质的飞跃。
8、工商银行，您关注的银行，关注您的银行。
9、心有所属，工行在手，心有所系，工行伴您走天下。
10、信赖中国工商银行，您贴心的理财专家。
11、昨天、今天、明天，工行伴随您每一天。
12、携手中国工商银行，您将拥有美好的明天。
13、心有工行，随心所欲；工商银行，万事无忧。
14、工资理财信赖谁，工商银行等你来。
15、商行天下，大工无私，修仁行义，以人为本。
16、你工我商，携手工商，工商银行，永伴一生。
17、分享正念，工行陪你，信任未来。
18、中国工商银行，为人民服务，值得群众信赖。
19、通工易事，通商惠民；“银”接未来，行以致远。
20、神州大地可信赖，我将伴您永前行。
21、中国工商银行，让您安心走遍全世界。
22、伴您便捷生活的银行，陪您百岁人生的银行。
23、值得信赖的是我，一见钟情的是你。
24、理财我找工商银行，你值得拥有的银行。
25、工于至诚，行以致远，携手工行，共商财富。
26、因为信赖，工银带你e路向“前”。
27、时代在变，时间在变，不变的是我们永远的关怀。
28、公正廉洁是为工，诚而守信是为商。
29、工行——您的私人银行，让私房钱蹭蹭蹭涨。
30、您的信赖助我成长，我的陪伴助您翱翔。
31、你心所想，我行皆达，你心所愿，我行皆应。
32、千里之行始于足，万里远航在工商。
33、工德无量，普渡有缘人，造福全世界人类。
34、中国工商银行，您值得信赖的金融管家。
35、投资理财与人生一样，需要更认真的对待。
36、士农工商，它占两行，地表最强，工商银行。
37、百年工行，不忘初心，再创辉煌。
38、克己复礼，一心为公，工行办您一路同行。
39、关怀始终为良工，平凡深处见真情。
40、工商之路，不忘初心；一路向前，一路挺你。
41、您的选择，我的职责，人民的工商银行。
42、共创美好生活，工行是您温暖的家。
43、步知人生，真诚相伴，一路同行。
44、工行有您，全都行；工资有我，请放心。
45、选择工银，无悔一生，相信工银，持之以恒。
46、文明富强，中国工商；经济保障，民心所向。
47、科技卓越与创新，无处不在的银行。
48、心系大众的银行，大众心系的银行。
49、工商银行，为您提供全方位最贴心的金融服务。
50、我们并非爱存不存，而是值得您依存。
51、知更民本在工商，诚稳引领我们帮。
52、工欲善其事，商风道气清，银炉称贵幸，行闻奏凯归。
53、新账户，新生活，新方式，新工行。
54、工于道，商于行，值得您青睐——工商银行。
55、工为本，商之道，广通银，行天下，发自蔡丕钜。
56、一丝一带一路长，有家有国有工商。
57、缔造卓越品质，中国工商银行为你竭诚服务。
58、中国人民的工商，走向世界的银行。
59、你有千万财富，不如工行一个朋友。
60、时代大行，安心之行，创新领航——工商银行。
61、信任，你我共享；信心，你我共建。
62、工为民生，数未成名——工商银行，伴您成长。
63、数据大时代，您需要更可靠的伴侣（伙伴）。
第十篇: 手表广告文案
一． 前言
辣椒是一种很重要的调味品，具有极高的营养价值，我国的西北、西南、东北和湖南、湖北、江西是著名的辣带，对辣椒这种调味品的需求非常大。
永丰辣酱是湖南省娄底市双峰县的有名的土特产，绿色食品，具有一定的医疗保健作用。
二． 品牌历史
1.双峰县永丰辣酱集团总公司是湖南省农业产业化龙头企业，成立于1993年。
2. “湘春”、“孙大妈”和“曾国藩家府”牌永丰辣酱均获得“20xx年中国（长沙）国际辣椒产业博览会金奖”。 3. 农博会上获过奖项，大部分只在本地销售。
三． 产品分析
1. 优势：
具有一定的医疗保健作用，可以抵御风寒，预防伤风感，还能防冻疮、脱发、坏血病和提高身体活力，辣酱功能不再单一，
既是菜肴佳品，又能直接食用，还是馈赠亲友的上好礼品。
2. 劣势：
知名度低，大部分只在本地销售。
四． 市场分析
自身外部市场分析
1. 机会：辣酱本身在消费者心中有一定的地位，当代人越来越注重生活健康，强调绿色食品，调味品也将朝着多样化，复合方便化，营养保健化发展，市场将会扩大。
2. 威胁：已有其他品牌先占领市场，同类产品品牌丰富，替代品种越来越多。
竞争者分析
1. 有老干妈等产品知名度较高的品牌，在湖南辣酱调味品市场，消费者也对其有一定的品牌忠诚度。
2. 价格偏中上，例如老干妈，因为口味佳，品牌好被消费者所接受。
3. 辣酱调味品市场，有豆瓣酱，豆豉等其他口味品种的替代品出现。
五． 消费者分析
1. 消费者目前以家庭主妇购买为主，可以推广到餐厅、学校、酒店。
2. 消费者不分年龄层，以有购买能力的女性群体购买为主。
六． 广告目标
1. 扩大销量，湖南长沙市场占有率增长百分之十，进驻学校附近餐馆及各大型卖场，以及长沙各连锁超市，卖点覆盖率最大化，从而提高销量。
2. 提高永丰辣酱的知名度和美誉度。
七． 广告主题
1. 商品信息型
诉求重点：原生态绿色食品
2. 附加价值型
诉求重点：医疗保健作用
两个主题进行宣传，围绕“绿色食品”“保健食品”。
八． 广告时间
宣传时限：一年
期间节日：法定节假日重点宣传
九． 广告构思
主题：原生态绿色食品
十． 广告实施策略
1. 即时策略：广告发布和产品在各超市销售同步
2. 节假日时间策略：节假日营销呈现出集中性、突发性、反常性和规模性的特点，利用其特点在超市、广场等进行中大型活动宣传。
3. 固定频度策略：在一段时间内以固定的时间间隔和固定的广告强度稳定地做广告，以达到反复记忆的效果。
4. 形式系列策略：有计划地发布数则广告，广告设计形式相同，改变内容，在一段时间内连续在电视台播放，使消费者连续加深广告印象，增加永丰辣酱的知名度。
5. 渐次覆盖：指对几个不同地区的广告宣传分阶段循序渐进，逐一覆盖。
十一． 广告媒体计划
媒体目标：长沙地区受众，提高知名度，从而提高销量。 媒体策略
第十一篇: 手表广告文案
1、夏至到，骄阳似火。愿你热情如火，投入工作，事业蒸蒸日上；激情如火，两情相悦，收获爱情甜蜜；生意更火，顾客盈门，财源滚滚而来！
2、夏至到，送祝愿，千里迢迢挂念送身边；夏至到，送问候，暑热吹走烦恼全不见；夏至到，送祝福，愿你好梦夜夜甜。祝快乐开心幸福健康。
3、夏至到，祝福少不了。愿你的幸福永不下台，快乐永不下架，好运时时下发，健康常在脚下，财运如雨泼下。夏至节气，快乐凉爽一夏！
4、夏至节气到，温馨送祝福。艳阳高高照，牵挂款款来。思念如丝雨，织就防晒网。惦念似清风，密密匝匝绕。祝你更舒爽，清凉度盛夏。
5、夏至是一年中白昼最长的一天，这天送祝福最灵：愿你春天夏天秋天冬天都快乐，今天明天后天都好运，白天黑夜都健康，永远都幸福。
6、繁花似锦的日子，阳光筛出快乐片片，和风吹来好运绵绵。夏至，稻田里青蛙叫，绿树上知了闹，愿你也把灿烂抱，让幸福年华更美妙。
7、夏至到来，愿你快乐温馨至，工作顺利机会至，心情愉悦笑容至。福至缘至幸福至，财至权至吉祥至，样样如意在夏至，天天都是幸运日。
8、轻轻的春走了，正如夏轻轻的来，不带走一片友情的云彩，却留下无尽的思念情怀，让祝福随着初夏的轻风扑面而来，祝愿你夏至愉快！
9、聚四方云为你遮荫凉，揽八面风为你送清爽，漫天星辰无非蚊帐一顶，千山万壑不过凉席一张，让祝福狂卷，为你山呼海啸：夏至快乐！
10、夏至持续高温，情意点点温存，凉风驱走浮躁，寄情山水怡神。让快乐伴你齐飞，让好运眷顾频频，让幸福上演柔情。祝你夏至好心情！
11、阵阵热浪，滴滴汗水，炎热天气来袭；淡淡花香，片片荫凉，快乐勃发生机；点点祝福，串串深情，无限美好相依。夏至节气到，愿你开怀笑！
12、孩提时河水中的.嬉闹；夏天，是成年后社会严肃的高考；夏天，是知了动情的欢歌，夏天，是手机传来的你荷花般的微笑。夏至节，快乐一夏！
13、夏至到，让我的问候为你带去丝丝清凉；夏至到，让我的祝福为你遮挡夏日的骄阳；夏至到，让我的情谊为你消除无限的烦恼。愿你夏至快乐！
14、融醇美甘泉做墨，化静美白云做纸，用参天大树做笔，借夏至劲风之力，写一个夏至祝福短信给你，愿你夏至无忧惬意，祝你夏至万事美意！
15、夏至节气夏花开，开的是希望在眼前，结的是硕果伴身边，开的是好运连连不断，接的是幸福永远饶你，夏至祝你人生快乐永远，笑口常开。
16、夏至来到，风儿陪你乐逍遥；夏至来到，树儿为你遮日烤；夏至来到，雨儿帮你去烦恼；夏至来到，短信给你送美好；夏至来到，这条祝福免费了！
17、春天当然春暖花开，当然鸟语花香，当然春光明媚，但是夏天，必需挥汗如雨，必需汗流浃背，人不可以永远浪漫，夏至，开始你的铁血人生！
18、夏至到，天气燥，问候到，莫烦躁，祝福到，幸运到，蚊子大礼包到：快乐红包好运红包健康红包幸福红包，统统送给你，祝福你天天开心笑。
19、夏至随风到身边，日长夜短天炎炎，思念化作一把伞，防晒防雨都方便，问候变成电风扇，吹走闷热吹走烦，祝福化身灭蚊片，愿你好梦夜夜甜。
20、夏至到了艳阳天，福星高照没有边；夏至到了花儿红，卿卿我爱情美；夏至到了泉水甜，清清凉凉润心间；夏至到了送祝福，祝你健康平安又如意！
21、夏至悄悄到面前，阳光依然很灿烂，我的祝福虽平淡，感情真挚不一般，祝你好运在泛滥，霉运从此不沾边，忧愁烦恼一边站，生活幸福又美满！
22、莫道天热不凉爽，热浪袭来麦穗香。心静意远情高雅，古柳吊床粮满仓。清凉短信送清凉，夏至福至两悠长。火热磨炼铁脊梁，热情传递正能量！
23、夏至到，问个好，短信关怀送祈祷。防晒膏，降火药，炎炎夏日不暴躁。果蔬宝，叶芭蕉，早睡早起身体好。夏至到，问个好，我的短信清凉到。
24、夏至来到常心烦，酷暑难耐又流汗，回家急把空调开，一不注意把冒感。劳作之后莫烦厌，静下心来温水咽，换下衣服擦擦汗，心静自然把心宽。
25、西瓜一块降心火，绿豆熬汤能解毒，新鲜蔬菜保安康，白水加盐防中暑，平心静气凉爽伴，作息规律身体棒，夏至到，愿你开心快乐，清凉一夏！
26、阳光，会点燃幸福的光亮；雨水，会将快乐浇在你脸庞；清风，已将一腔幽思轻轻荡；问候，不再躲躲闪闪捉迷藏；夏至时节，愿你人生处处好风光！
27、夏至时节天最长，工作生活都很忙，出门记得防骄阳，多吃清淡多喝汤，起居规律身健康，千万千万莫贪凉，甲型流感要预防，夏至祝福最绵长。
28、夏至养生很重要，多喝开水勤洗澡，天热不要到处跑，早晚喝碗豆腐脑，水果多吃大蜜桃，多吃蔬菜少酒肴，不生气来没烦恼，身体健康精神好！
29、夏至到，炎热天，防避暑，要及时，运动要，少暴晒，多饮水，饮食淡，忌辛辣，勿忧愁，别浮躁，心开朗，祝福你，冰爽夏，快乐夏，幸福夏！
30、夏至节气到，木槿花儿开。木槿花语：幸福的坚持，寓意用幸福的心情坚持理想事业爱情。送给你一份木槿祝福，祝你：有梦早日圆，幸福好人生！
第十二篇: 手表广告文案
第一则，广州丽江花园“二十分钟篇”
男：只需要二十分钟车程，你就可以体验到一种完全不同的世界。丽江花园的基楼，而家(现在)正式发售。请电致4583030。
第二则，广州奥林匹克花园“报时篇”
(奥林匹克花园园歌前半段的音乐奏响。由远而近的轻松、有节奏的跑步声)
报时信号声：嘟――
播音员：广州奥林匹克花园为您报时，现在是早上8点整。
广州奥林匹克花园广播广告文案
(放学篇)
放学铃声晌起，小学生们涌出教室。
男生：“班长！明天星期六，我们去你家玩好吗？。
班长(男)为难地：“我那儿没什么好玩的……。
女生：“不如到我家去，那里有大泳池、攀岩馆、乒乓球馆，还有武术学校。我们还能与奥运冠军交手呢……。
男生：“哇！那是什么地方啊？。
女生：“广州奥林匹克花园，运动就在家门口”
众：“yeah！我们一齐去广州奥林匹克花园！”
(周六篇)
女童：“妈咪，今天我要去冬冬家里玩，那里好漂亮啊！上星期老师带我们去那里学游泳，还有武术学校、国际乒乓球学校……”
妈妈：“囡囡，你还想去广州奥林匹克花园？”
女童：“妈咪，我们一齐去，爸爸也要去。”
爸爸：“囡囡，我们还要做冬冬家的.邻居呢！”
一家同声(女童略快)：“广州奥林匹克花园，运动就在家门口！”
美肌精平面广告文案
广告语：名门闺秀 充满魅力的女人
标题：美肌的哲学
正文：
如果，你是一位追求魅力的女性，
那么，肌肤之美，将成就你的梦想。
名门闺秀美肌精，蕴涵神奇的大自然能量，
银杏、珍珠、灵芝、红景天……精华凝聚，
为肌肤注入鲜活能量源，每一滴，都蕴藏着肌肤的至爱。
肌肤细胞从此变得鲜活、充盈，富有青春生命力！
让肌肤远离衰老、晦暗、细文、松弛等问题的困扰，
在一天天的改变中，肌肤日臻完美。
你，越来越美！
雅倩深层保湿美容膏电视广告文案
要演好一个角色
由内而外都要充分发挥
正如皮肤保护一样
内外都要得到均衡滋润
我用雅倩
全新雅倩深层保湿美容膏
特有保湿修护素
能迅速渗透至肌肤深层
平衡肌肤水分及养分
用雅倩，肌肤时刻都
清爽润泽，娇美动人
自然有好表现啦
雅倩深层保湿乓容膏
表里如一，娇美动人
周大福？惹火系列平面广告文案
标题一：拿得起，放不下，都是钻石惹的祸
标题二：“因为我的k-gold，我要向酒吧里所有受冷落的女士说抱歉”
力士香皂
标题：力士香皂――国际著名影星的护肤秘密
正文：芬芳柔润的力士香皂，是国际著名影星每日美容护肤的必需品。力士香皂泡沫特别丰富，清洁滋润，令肌肤柔美嫩滑，分外迷人。
levi’s平面广告文案
标题：are you type1 够胆试吗；
levi’s type1 新派牛仔“酷” 正文：XX年春夏，又有什么更大胆，更创意的牛仔能让我们比明星更酷；
第十三篇: 手表广告文案
《 昨天篇》
平实价格轻松拥有
昨天我的儿子买了台PC上网
如果你想拥有一台品牌电脑，实达“梦飞”不是梦。平实的价格，畅通的销售 网络，优质的服务，让寻常百姓感受一份关爱，一片热情，一种轻松拥有的满足。
《今天篇》
时尚小巧 世纪潮流
今天我与网友TOM有个约会 海水绿透明机箱，晶莹剔透;全流线外观造型，智慧小巧;主机内置音箱，蕴含激情，引领20xx年时尚设计新潮流。
《明天篇》
网络生活美好人生 明天我也上网交个友
单键上网，结合极为丰富的网上信息服务。
建立起自己的网上家园
综合信息服务
网上拍卖服务
网上健康信息服务
将使您真正享受因特网时代给您带来一份轻松和惬意。
广告画面：老先生憧憬美好明天
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