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工作总结（Job Summary/Work Summary），以年终总结、半年总结和季度总结最为常见和多用。就其内容而言，工作总结就是把一个时间段的工作进行一次全面系统的总检查、总评价、总分析、总研究，并分析成绩的不足，从而得出引以为戒的经...
工作总结（Job Summary/Work Summary），以年终总结、半年总结和季度总结最为常见和多用。就其内容而言，工作总结就是把一个时间段的工作进行一次全面系统的总检查、总评价、总分析、总研究，并分析成绩的不足，从而得出引以为戒的经。下面是小编精心整理的婚育新风三年专项行动工作总结_婚育新风进万家工作总结集合3篇，仅供参考，大家一起来看看吧。[_TAG_h2]【篇一】婚育新风三年专项行动工作总结_婚育新风进万家工作总结
　　 多年来，我们始终坚持宣传教育为主，坚持以人为本，围绕“更新婚育观念，促进社会进步”这个主题，采取一切可以利用的机会和手段推进婚育新风，转变婚育观念，在促进人的全面发展和家庭文明幸福以及树立新型婚育观念等方面都取得了明显的成效，倡科学文明树婚育新风。
　　>一、加强领导、更新观念
　　认识明确，领导重视，措施有力是开展婚育新风进万家活动的重要保障。我们把“婚育新风进万家”活动作为提高全民精神文明素质，促进计划生育工作的一项抓根治本的举措。为确保“婚育新风进万家”活动的有序开展，办事处党工委领导从思想上高度重视，专门成立了开展“婚育新风进万家”活动的领导小组，党委中心组也定期组织学习，讨论计生工作，每年把计生工作列入党工委工作计划，建立健全了宣传活动组织网络，切实帮助协调和解决计生工作中的实际困难。
　　加大资金投入，确保活动的有序开展。在开展“婚育新风进万家”活动中，为改变学习环境，加强阵地建设以及自制或购买宣传品等都需大量资金，办事处党工委在资金紧缺的情况下，每年挤出部分专项资金，用于计生宣传，使“婚育新风进万家”活动的开展得到了有力的保障。
　　>二、宣传开路、新风入户
　　创新手段、创新内容是“婚育新风进万家”活动的主题。我们注重知识普及、舆论宣传。只有将计生知识与发家致富、卫生保健等知识结合起来，同时注重普及科普知识，增加“科技含量”才能更受群众的欢迎。因此，我们做到一是办好计生宣传园地，积极营造婚育文化。打破以往固定的黑板报、墙头标语的宣传，在社区、农村繁华路段制作了价格适中、内容温馨的婚育新风宣传牌，同时在各村、社区建立完善婚育文化宣传橱窗，精心配置宣传内容，且定期更新，以形象、生动、直观的形式宣传婚育新风尚。二是开展婚育文化到户宣传。我们每年组织印制或购买一些科学性、知识性、实用性、针对性、吸引性的计生宣传品，发放到千家万户，在宣传方式上，由原先的计生知识集中性宣传创新为松散性、面对面宣传，突出宣传的个性化，在入户宣传品的形成和数量上实现了突破和创新；三是办好咨询服务台。每年利用重大纪念日，走上街头，开展优生优育、晚婚晚育、避孕节育、生殖保健以及新法律法规等知识咨询服务，推进知识普及。在宣传教育和知识普及的过程中注重工作方法，做到以点带面、点面结合，宣传教育时做到晓之以理、动之以情、循序渐进，让每个育龄群众都能乐意地接受我们的知识普及。四是建好婚育新风宣传阵地。我们每年定期组织党员干部、计生干部、育龄群众等参加计生各类培训，每年办班不低于10期，参加培训的人数达202_余人，让她们随时接触和了解计生新法规、新知识。
       为满足群众的需求，在人口学校内还配备了电视机、VCD、碟片等，从而形成广播有声、电视有形、报刊有字、路旁有标牌、入户有宣传品的婚育新风宣传格局；五是加强基层宣传网点建设，我们对全区196个中心户进行了整建。并借助中心户将婚育新风、计生知识传播，普及到每个家庭，在实施过程中由于财政相对比较薄弱，尽管作了最大努力，但仍有部分资金缺口，工作报告《倡科学文明树婚育新风》。为此，我们跑辖区内大型企业，用拉赞助的方法筹集了所需资金，帮助每个中心户制作了价廉物美、图文并茂的“一板三栏”，并新增了一套计生宣传资料。通过中心户定期和不定期的.组织学习，交流本组计生信息，使新型的生育文化逐步形成，晚婚晚育、少生优生成为群众的自觉行动，生育秩序得到了规范；六是在宣传活动上，突出一个“新”字。我们先后举办多次计生百人百题知识竞赛活动，把有奖知识竞赛运用到计生宣传上来，从而进一步增强了计生吸引力和感染力。坚持在计生宣传上下功夫，不断出新招、出实招，大大激发群众参与的积极性；七是让婚育新风融于企业文化中。向企业印发大量的计生知识折页、开展婚育健康知识培训，使企业的计生宣传教育、知识普及由无形变有形，真正实现宣传内容和手段的创新。
　　>三、热心服务、主动渗透
　　注重渗透、情理结合是开展“婚育新风进万家”活动的手段。我们紧紧围绕了婚、孕、育、节育四个支撑点，抓好三个关键，在“新”字上做文章，在“进”字上下功夫，在“家”字上讲实效。从提供服务，满足需求入手，帮助摆脱愚昧、无知，树立科学、文明、进步的婚育观。例：合兴社区3组曾有一位已婚育龄妇女曹美娣，92年生育一女孩后，一心想再生男孩，社区计生专干得知情况后，及时反馈了信息，经我们多次上门与她进行推心置腹地交谈，耐心地宣传人口政策，讲解计生相关知识，并免费发放计生宣传资料。同时，利用他俩都是下岗职工，主动帮助联系再就业单位，使她们的日子越过越红火，家庭富裕了。曹美娣的思想也想通了，现他们把精力已全部放在了致富上，放弃了想生男孩的念头。社区还定期专人上门做好月随访服务工作。在活动中我们坚持做到了情理兼融，以情感人，以理服人，春风化雨把婚育新风渗透到人们的心灵，渗透到全区各个层面，努力提高群众生育质量、生活质量和生命质量，落实经常性工作为主。
　　>四、融入结合、与时俱进
　　1、群众参与，社会支持是“婚育新风进万家”活动得以顺利开展的有力基矗办事处党工委，注重部门协调、齐抓共管，每年年初与各村、社区及相关部门签订目标责任书，建立起政府领导、部门指导、各方配合、群众参与的工作机制。首先，计划生育与教育部门结合，让婚育新风融于校园文化之中。结合中小学的素质教育，让“青春健康，快乐成长”成为校园文化的主题。随后在全区的中小学开展国情、国策系列教育活动，开办了青春期专题讲座，树立计划生育基本国策和新型生育文化观念。其次，计划生育与民政部门结合，由民政部门做好新《婚姻法》、新婚育观念的宣传咨询工作。第三、计划生育与卫生部门结合。结合对育龄群众开展系列化服务，对新婚青年定期做好新婚期、孕产期等生殖保健服务。第四、计划生育与公安、工商部门结合，把流动人口纳入现居住地管理，与本地育龄群众同宣传、同服务。第五、计划生育全面融入村（居）自治功能。计划生育的重点和难点都在基层，我们针对不同情况，对计生贫困家庭开展了党员干部联系户，进行结对帮扶活动，引导广大群众自我教育、自我宣传、自我服务，形成了一个以群教群、以群帮群、以群带群的新型宣传教育格局，不仅使广大育龄群众对计生宣教工作的看法改变了，还调动了他们自觉学习计生知识的积极性。
　　2、把婚育新风进万家与精神文明建设有机结合。依托社区，面向家庭，进村入户，将活动有机渗透进农村和社区精神文明建设中，使家庭成员参与创建并享有精神文明成果。我们认真落实国家计生委关于“关爱女孩行动计划”的精神，积极开展了“四百”工程，提高广大育龄群众执行计划生育政策的自觉性，真正把人民的利益实现好、发展好、维护好，使人口与计划生育获得最广泛、最可靠的群众基础和力量源泉。
　　经过多年来的婚育新风进万家活动和持之以恒的宣传教育，现在全区依法生育、少生快富的思想已深入人心，育龄群众自觉执行计划生育政策在全区已蔚然成风，全区广大干群的生育观念也发生了根本性的改变。
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　　为积极倡导科学、文明、进步的婚育观念，建设新型生育文化，增强育龄群众遵纪守法意识，推动我区人口和计划生育事业向更高层次发展，几年来，我区始终坚持宣传教育为主，坚持“以人为本”为中心，围绕“更新婚育观念，促进社会进步”这个主题，采取一切可以利用的机会和手段推进婚育新风，转变婚育观念，在促进人的全面发展和家庭文明幸福以及树立新型婚育观念等方面都取得了明显的成效。
>　　一、几年来开展的工作
　　（一）、加强领导、更新观念
　　认识明确，领导重视，措施有力是开展婚育新风进万家活动的重要保障。我们把“婚育新风进万家”活动作为提高全民精神文明素质，促进计划生育工作的一项抓根治本的举措。为确保“婚育新风进万家”活动的有序开展，党工委、管委会领导从思想上高度重视，确定此项工作由计划生育工作领导小组负责，计生委具体指导，社区和各单位负责落实。工委、管委中心组也定期组织学习，讨论计生工作，每年把计生工作列入工委、管委，建立健全了宣传活动组织网络，切实帮助协调和解决计生工作中的实际困难。
　　加大资金投入，确保活动的有序开展。在开展“婚育新风进万家”活动中，为改变学习环境，加强阵地建设以及自制或购买宣传品等都需大量资金，工委、管委会尽可能压缩其他支出，安排财政每年挤出部分专项资金，用于计生宣传，兑现优惠政策，使“婚育新风进万家”活动的开展得到了有力的保障。
　　（二）、宣传开路、新风入户
　　创新手段、创新内容是“婚育新风进万家”活动的主题。我们注重知识普及、舆论宣传。只有将计生知识与发家致富、卫生保健等知识结合起来，同时注重普及科普知识，增加“科技含量”才能更受群众的欢迎。因此，我们做到一是办好计生宣传园地，积极营造婚育文化。打破以往固定的黑板报、墙头标语的宣传，在社区、农村繁华路段绘制了宣传画、宣传标语，同时在各村、社区建立完善婚育文化宣传橱窗，精心配置宣传内容，且定期更新，以形象、生动、直观的形式宣传婚育新风尚。二是开展婚育文化到户宣传。我们每年组织印制或购买一些科学性、知识性、实用性、针对性、吸引性的计生宣传品，发放到千家万户。在宣传方式上，由原先的计生知识集中性宣传创新为松散性、面对面宣传，突出宣传的个性化，在入户宣传品的形成和数量上实现了突破和创新；三是办好咨询服务台。每年利用重大节日（或纪念日），走上街头，开展优生优育、晚婚晚育、避孕节育、生殖保健以及新法律法规等知识咨询服务，推进知识普及。在宣传教育和知识普及的过程中注重工作方法，做到以点带面、点面结合，宣传教育时做到晓之以理、动之以情、循序渐进，让每个育龄群众都能乐意地接受我们的知识普及。四是建好婚育新风宣传阵地。我们每年定期组织党员干部、计生干部、育龄群众等参加计生各类培训，每年办班不低于4期，参加培训的人数达1000余人，让她们随时接触和了解计生新法规、新知识。为满足群众的需求，在人口学校内还配备了电视机、VCD、碟片等，从而形成广播有声、电视有形、报刊有字、路旁有标牌、入户有宣传品的婚育新风宣传格局；五是加强基层宣传网点建设。我们在全区建立完善了基层计生宣传网络，目前我区有计生信息宣传员126人，我们借助宣传员将婚育新风、计生知识传播到每个社区、各个单位，普及到每个家庭。在实施过程中组织宣传员定期和不定期学习，交流本组计生信息，使新型的生育文化逐步形成，晚婚晚育、少生优生成为群众的自觉行动，生育秩序得到了规范；六是在宣传方式上不断创新，让婚育新风融于企业文化中。我区是国家级高新技术开发区，区内各企业的科技含量相对较高，计算机信息网络非常普及。为了适应新时期信息领先这一趋势和优势，区计生委在网站上设立了计划生育婚育新风宣传专栏，将政策法规、生殖保健、优生优育等知识不断充实进去，使企业员工可以随时随地了解计生信息和政策，计生宣传教育、知识普及由无形变有形，真正实现宣传内容和手段的创新。
　　（三）、热心服务、主动渗透
　　注重渗透、情理结合是开展“婚育新风进万家”活动的手段。我们紧紧围绕了婚、孕、育、节育四个支撑点，抓好三个关键，在“新”字上做文章，在“进”字上下功夫，在“家”字上讲实效。从提供服务，满足需求入手，帮助摆脱愚昧、无知传统的婚育观，树立科学、文明、进步的婚育观。有资料显示，我国相当一部分育龄妇女都有不同程度的妇科疾病，很多育龄人员长期受到疾病的折磨。针对这个情况，几年来我区坚持从市妇幼保健所请来妇科专家，免费为广大育龄妇女进行妇科病查治。为了让广大育龄妇女积极踊跃参加，在查治的时间安排上，我们都精心考虑，选择每年的4月和9月份。因为在这两个月份，天气相对晴好，气候温暖，便于更加细致的开展妇科检查工作。通过我们深入细致的宣传和热情周到的服务，广大育龄妇女都能积极的参加妇科病查治活动，而且还一带俩、俩带四，互相宣传。另举一例：我区曾有一位已婚育龄妇女，92年生育一女孩后，一心想再生男孩，社区计生专干得知情况后，及时反馈了信息，经我们多次上门与她进行推心置腹地交谈，耐心地宣传人口政策，讲解计生相关知识，并免费发放计生宣传资料。同时，利用他俩都是下岗职工，主动帮助联系再就业单位，使她们的日子越过越红火，家庭富裕了。现在其本人的思想也通了，把精力全部放在了致富上，放弃了想生男孩的念头。社区还定期专人上门做好每月随访服务工作。在活动中我们坚持做到了情理兼融，以情感人，以理服人，春风化雨般把婚育新风渗透到人们的心灵，渗透到全区各个层面，努力提高群众生育质量、生活质量和生命质量，落实经常性工作为主。
　　（四）、融入结合、与时俱进
　　1、群众参与、社会支持是“婚育新风进万家”活动得以顺利开展的有力基础，党工委、管委会注重部门协调、齐抓共管。每年年初管委会与相关部门签订目标责任书，建立起政府领导、部门指导、各方配合、群众参与的工作机制。首先，计划生育与民政部门结合，由民政部门做好新《婚姻法》、新婚育观念的宣传咨询工作。其次、计划生育与卫生部门结合。结合对育龄群众开展系列化服务，对新婚青年定期做好新婚期、孕产期等生殖保健服务。第三、计划生育与公安部门结合，把流动人口纳入现居住地管理，与本地育龄群众同宣传、同服务。第四、计划生育全面融入村（居）自治功能。计划生育的重点和难点都在基层，我们针对不同情况，对计生贫困家庭开展了党员干部联系户，进行结对帮扶活动，引导广大群众自我教育、自我宣传、自我服务，形成了一个以群教群、以群帮群、以群带群的新型宣传教育格局，不仅使广大育龄群众对计生宣教工作的看法改变了，还调动了他们自觉学习计生知识的积极性。
　　2、把婚育新风进万家与精神文明建设有机结合。依托社区，面向家庭，进村入户，将活动有机渗透进农村和社区精神文明建设中，使家庭成员参与创建并享有精神文明成果。我们认真落实国家计生委关于“关爱女孩行动计划”的精神，积极开展扶贫帮困活动，提高广大育龄群众执行计划生育政策的自觉性，真正把人民的利益实现好、发展好、维护好，使人口与计划生育获得最广泛、最可靠的群众基础和力量源泉。
　　经过多年来的婚育新风进万家活动和持之以恒的宣传教育，现在全区依法生育、少生快富的思想已深入人心，育龄群众自觉执行计划生育政策在全区已蔚然成风，全区广大干群的生育观念也发生了根本性的改变。但是随着我市经济发展全面提速的大环境培育，我区越来越多的群众拆迁转户以及人们对生活质量的要求越来越高，下岗职工再就业等其他一些社会问题直接或间接影响着“婚育新风进万家”活动的开展。
>　　二、进一步完善“婚育新风进万家”活动的内容和形式，以政策为导向，以服务为支撑，实行“三个结合”
　　“婚育新风进万家”活动的持续开展需要广大群众的广泛、积极参与，没有群众的参与将是无本之木。那么如何解决新时期出现的问题？我区将结合实际，以政策为导向，以服务为支撑，实行“三个结合”，大力加强婚育新风宣传教育。
　　（一）“婚育新风进万家”活动与农村部分计划生育家庭奖励扶助政策宣传相结合
　　20xx年国务院在全国范围内实施了农村部分计划生育家庭奖励扶助政策，这是计划生育工作的一件大事，也是一项让利于民的好事。其解决了农村育龄群众的养老之忧，为“婚育新风进万家”宣传不再是口号、而是实实在在的保障奠定了基础。为此我区将继续做好农村部分计划生育家庭奖励扶助政策的宣传工作，结合“婚育新风进万家”活动，大力宏扬新时期的婚育文化，营造浓厚的宣传氛围，树立婚育新风先进典型。
　　（二）“婚育新风进万家”活动与兑现计划生育优惠政策相结合
　　根据《人口法》与《安徽省人口与计划生育条例》的相关规定，我区20xx年出台了相关计划生育优惠政策，对独生子女领证户和二女绝育户给予一定的奖励优惠，在年底对独生子女家庭兑现独生子女保健费，同时在就业、入学等方面也制定了相关的政策和措施。按照这些政策，我区将结合兑现各种计划生育优惠政策的有利时机，大力开展“婚育新风进万家”宣传活动，让群众切身感受到实实在在的利益，感受到党和政府时时刻刻对计划生育家庭的关注和爱护。
　　（三）“婚育新风进万家”活动与优质服务相结合
　　新时期，计划生育工作的重心由过去的行政强制措施转变到依法行政、奖励优惠和优质服务上来。对此，区计生委有了统一和正确的认识，将在全区范围内大力开展优质服务活动，由过去简单的管理转变为寓管理于服务之中，将服务贯穿于育龄妇女的生产、生活和生育全过程。
　　为了适应新时期计划生育工作的发展要求，在“婚育新风进万家”活动中，我们将利用一切可以利用的机会，采用不同的形式，积极创新，推进“婚育新风进万家”活动向前发展。我们相信，在市“婚育新风进万家”活动领导小组的指导下，在高新区工委、管委会的正确领导下，我区“婚育新风进万家”活动必将向更高层次迈进，广大育龄群众的传统婚育观将进一步得到改变。
【篇三】婚育新风三年专项行动工作总结_婚育新风进万家工作总结
　　>一、活动主题和目标
　　（一）活动主题。“人口流动健康同行”。
　　（二）活动目标。一是促政策知晓，向流动人口加强解读全面两孩政策，提高其对计划生育基本国策和国家基本公共卫生计生服务等政策的知晓度；二是促权益保障，推进国家基本公共卫生计生服务政策落实，保障流动人口特别是流动妇女儿童的健康权益；三是促健康生活，引导流动人口关注并参与健康教育和促进，营造全社会关注关心流动人口健康的氛围；四是促社会融合，推动提升流动人口家庭发展能力，促进流动人口融入城镇生活。
　　>二、活动内容
　　（一）以流动人口为重点人群，开展重点卫生计生纪念（活动）日宣传活动。结合相关卫生计生节日纪念日和妇女节、儿童节、重阳节等重要公共节日，围绕全面两孩政策、国家公共卫生计生服务政策、健康素养、流动人口健康教育核心信息，在流动人口工作、生活聚集的场所开展集中宣传服务活动，送卫生计生政策、健康知识及服务进家庭（流动和留守）、进社区、进企业、进市场、进学校，加强对农民工、流动已婚育龄妇女和留守（流动）儿童等重点人群健康倡导的针对性。
　　（二）发挥典型带动作用，组织开展先进典型征集和宣传活动。在全国范围内，充分运用传统和新兴媒体，通过报刊、卫生计生文化推广平台等开展流动人口卫生计生（健康）服务集体和个人先进典型的推荐和展示、向社会和卫生计生系统征集流动人口健康故事和健康达人等活动，广泛宣传，并鼓励和引导相关文艺作品创作。
　　（三）与流动人口健康促进活动结合，做好经常性宣传服务活动。将婚育新风进万家活动与“新市民健康城市行”、“流动人口关怀关爱”、“你在他乡还好吗”等流动人口主题活动紧密结合，引导流动人口学习健康知识、掌握健康技能、树立健康观念、提高健康素养、形成健康行为和生活方式；倡导关爱扶助农村留守儿童、老人、妇女，强化流出人口家庭履行养老扶幼责任。
　　>三、工作要求
　　（一）各地要高度重视，纳入20xx年度重点工作任务，并为相关活动的组织实施提供相应的资金和人力保障。国家卫生计生委党组将20xx年确定为服务落实年，各地开展活动要兼顾宣传倡导和落实服务效果。
　　（二）国家卫生计生委负责活动主题和主要内容的制订，相关部门联系协调，统筹相关司局和直属联系单位按照分工做好相关工作。各地卫生计生委相关负责处室之间要加强沟通和协作，积极协调和联络各相关部门和委内有关处室共同参与，落实工作任务。
　　（三）充分发挥工会、共青团、妇联、计生协会等群团组织和基层自治组织、商会、企业联合会等的积极性，协同开展宣传倡导活动，做大活动声势，提高活动影响，提升服务质量,做好服务流动人口健康的最后一公里宣传。
　　(四)各地要积极联络地方新闻单位，发动广播、电视、报刊、杂志等传统媒体和网站、微博、微信等新媒体，对本年度婚育新风进万家活动进行宣传及专题报道。做好活动的记录（照片、视频）和书面总结。
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