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第一篇：信息报送门道多，千万别弄巧成拙
信息报送门道多，千万别弄巧成拙
最近，有的笔友问起信息报送的事情。信息是反映一线情况的“晴雨表”和“预警器”，很多领导都非常重视信息报送工作。但在具体工作中，哪些该报、如何去报、报到什么程度，都是需要认真把握和揣摩的事情。报好了可能锦上添花，报不好则会弄巧成拙。从实践看，信息报送要把握好“三个关系”，做到“三个注重”。
“三个关系”是：
一是报喜与报忧的关系。这是一对永恒的矛盾。什么时候报喜藏忧，什么时候报忧藏喜，绝对是一门艺术。应该说，当前从中央到地方，问题导向越来越鲜明，勇于正视问题、敢于暴露问题、善于解决问题，体现的是领导干部的政治态度和责任担当。所以从这个角度上讲，有忧则报是好事。但这里面有个尺度，就是原则性、普遍性、倾向性问题要速报，不要怕出丑，这类问题捂是捂不住的，但报要报得科学，要从反思教训、剖析根源的角度去讲，给同类单位以警示。其他一些具体问题，本级可以解决的，不会造成不良影响的，可以根据领导意图视情不报，别给上面老添堵，还给人处理不了棘手问题的印象。
二是报点与报面的关系。报送信息一般篇幅不宜过长，所以存在一个取舍的问题，这就要根据单位情况点面结合、择点留面，让人觉得这个信息有层次、有侧重、有质量。一般来讲，对某项工作或活动的信息，面上要把活动参加人数、方式方法、取得成效等情况概述一下，点上要突出地讲领导怎么重视的，单位有什么自选动作，有哪些亮点特色做法，不能撒胡椒面似的全面铺开讲，到时给人留不下烙印。所以，切入点一定要小，有的信息甚至可以从某个群众语言或者某处地方景观开始，只要能展现鲜亮的特点就行。
三是报实与报虚的关系。这一点很重要。客观上讲，不是所有东西都能够一五一十地据实上报，有的数据是动态的、有的信息是概略的，这个时候千万不能编造数据，宁可用概括的虚数来表述，也不能要“确凿”的假数据。主观上讲，对一些情况不能只从数据本身来看，要善于分析背后的规律，归纳出实情折射出的实理，这才是领导更愿意看到的东西。不然，报了一大堆数字和事例上去，上级没有时间给你总结和提炼。只有坚持虚实结合，有数据支撑观点，有观点解读事例，这样的信息才有血有肉、有含金量。
“三个注重”是：
一是对热点要注重冷思考。跟风报热点没有错，但一定要善于再往前走一步、往深挖一层，用理性的眼光、全局的视角看待热点问题，找出带有规律性、启示性的东西，这才是信息真正的价值所在。在这一点上，诀窍就是要对照当时领导人的讲话来构思信息，在涉及热点的信息里，要反映和回馈领导人的关注点，这样的信息会成为爆文的。
二是对焦点要注重细研判。信息焦点一般也是领导关注的重点，在风口浪尖一定要全面掌握情况，不能挂一漏万。所以，对焦点问题要把前因后果、上情下情、左右评价等各方面情况都搞清楚，在此基础上再起草信息，力争做到精准得当、清楚明了，绝不能含含糊糊、遮遮掩掩，更不能与事实有出入甚至与实情相左。
三是对盲点要注重明察看。信息报送不仅要关注亮点和焦点，更要看到盲点和缺点，而且后者往往是更能产生辐射效应的。这就需要信息员有“千里眼”“顺风耳”，目光如炬，明察秋毫，尤其是对当前存在的倾向性问题和薄弱环节要认真分析、心中有数。不过，在这个问题上，也要审慎拿捏、充分考量，稳妥科学地反映问题。
第二篇：信息报送
信息报送模版 报送单位（部门）
陕西监管局运输处 签发人 孙剑岷 起草人 黄
浩 报送时间 2024.2.15 信息标题 西北局督查春运期间危险品运输工作 内容：
为了贯彻落实民航局《民航春运安全生产工作督查情况的通报》精神，切实做好今年的春运工作，民航西北地区管理局和陕西监管局于近期对民航西安地区各单位的危险品运输安全管理工作进行了专项督查。督查组重点对西安咸阳国际机场、各航空公司及其地面代理落实危险品航空运输管理措施、旅客行李携带锂电池运输规定、货物运输单据文件规范等方面进行了现场检查。从检查情况来看，各单位能够认真传达落实民航局关于加强春运期间危险品运输管理的文电精神，加大一线员工的安全责任意识，采取针对性措施做好锂电池运输管理，确保春运安全。
第三篇：信息报送
3月9日下午，市农委召开全委信息报送工作会议，并确立了各单位的信息员，并印发了《淮南市农业委员会信息工作管理暂行办法》，赵春阳主任这次非常重视信息上报工作，为了开展我所信息工作，开这次会议的主要目的是希望各科室能够把自己的信息准确、及时地反映到所办公室，我将把信息整合保送到市农委。
政务信息是一种新的、独立的、特殊的文体。作为一种新兴的公文形式，它既不同于一般的新闻消息，也不同于日常的工作简报。政务信息的写作有其内在的特点和特定的规律。
一、政务信息的概念和定位
（一）概念：所谓政务信息，就是与党务信息相对应的、在政务活动中产生的信息，是指反映政务工作进展情况、遇到的有关问题及可能影响政务决策的信息。其主要任务是反映政府工作及社会、经济发展中的重要情况，为政府把握全局、科学决策和具体实施提供及时、准确、全面的信息服务。
从工作的角度看，政务信息就是沟通情况、反映问题、交流经验，为领导科学决策、指导工作、推动工作服务的文字材料。其表现形式是县级以上政府的政务信息刊物上的文章、部门单位的简报和为领导决策服务的各类汇报材料。简单说，政务信息写作就是围绕“领导需要了解”和“需要领导了解”的信息进行编报。
（二）定位：从具体工作的层面看，政务信息应该定位于以下四个方面：①下情上达、上情下达。②宣传工作，展示自我。③争取上级领导支持，推动难点问题解决。④展现单位面貌，树立单位形象。
二、政务信息与新闻的异同
区别：政务信息与新闻的服务对象不同。政务信息的服务对象是党政领导，是为领导决策和指导工作服务。新闻的服务对象是社会大众，注意通过典型来引导社会风气和社会舆论。政务信息与新闻的侧重点不一样。政务信息是领导的“耳目”，是为领导掌握情况服务。新闻是领导的“喉舌”，它代表的是声音，起导向作用。
共同点：时效性和真实性。
三、政务信息的基本要求和内容
（一）基本要求：可以用六个字来概括：新、实、准、快、精、深。
新，是指在时间上是最近发生的事情，要有新鲜感。实，是指信息内容要真实；事件发生的程度，在语言表达上必须实事求是，不能有虚构和夸大或缩小的情况发生。准，是指准确无误地收集、整理信息，不道听途说、不捕风捉影。快，是指生成信息快、传递信息快。紧急信息随时发生随时报送，确保信息的时效性。精，是指文字简炼、文风朴实、开门见山，用最短的语言把事情说清楚。深，在内容上要有一定深度，力求通过一个具体的事情反映某种现象，透过这种现象反映事物的本质。
（二）基本内容：从报送角度看，政务信息内容主要包括以下几个方面，一是反映取得的成绩；二是反映重要工作、重点工程建设进度；三是反映工作中的新举措；四是反映社会经济生活中出现的新现象；五是反映上级重要会议、上级领导重要批示、指示精神贯彻落实情况以及政策执行情况；六是反映工作中出现的新情况、新问题；七是反映社情民意；八是反映紧急突发性的事件以及续报事件进展情况、原因、后果和对事件的处理情况。
四、政务信息的写作要领
1.准确提炼主题，做到主题鲜明、凝练。信息的主题是信息的内核和中心。主题应该正确、集中、鲜明、深刻。一条信息只体现一个主题，而主题通常在标题上体现；主题确定后，信息的内容就要紧紧围绕这个主题展开。如：《镇原将倾力为民办好10件实事》
2.精心制作标题，做到标题新颖、醒目。标题能起到画龙点睛的作用，表现出高度的概括性。要把握三点原则：题文一致，一语破的，准确简洁明快。一般来说信息标题的制作有四种类型：
(1)数字型。数字最具说服力，在题目制作中找出全篇信息具有关键性、代表性的数字，来表明信息的主题或基本含义。如：《镇原县新农村建设投资过2亿》,这类标题直观明白，一目了然，不看信息内容就知道信息的中心议题。此类信息标题一般在反映工程进度、工作成绩等信息中比较常见。
(2)词汇型。此种类型的信息标题充分体现简明扼要的特点，常用来说明事情的发展过程。在制作此类标题中忌凭空产生，要通过对信息材料的分析、整理，找出内在规律，得出正确结论，用有代表性的词汇来代替。如：《庆阳市实施“三个引领”着力提高环境整治水平》，这些标题可以直接看出整篇信息的基本框架、结构、中心内容，通过对信息标题的阅读就可以知道所要说明的目的。此类标题一般在经验介绍、工作措施等推介性类型的信息中较为常见。
(3)杂合型。此种类型的信息标题是词句和数字并用，在表述上更全面准确，通过标题就能知道事情发展的过程和结果。如：《镇原生源地信用助学贷款帮助2024多名家庭困难学生上大学》，这些标题能够充分反映出信息的概况，达到不留悬念的效果。此类信息标题一般在综合性、突发性、动态性信息中比较常见。
3.巧妙设计结构，做到结构严谨、层次清晰。信息结构的基本要求：一是简短、灵活。二是清晰、严谨。信息结构的设计就是政务信息素材的组合。常用的方法有：一是以时间先后为顺序，这种结构多用于反映事件类信息。二是以逻辑为顺序，按照大与小、重与轻、主与次等原则，对内容进行布局。三是时间顺序与逻辑顺序交叉运用。4.写好主体部分，做到文字简炼准确，有闪光点。这是最重要的，要做到条理层次清晰。
5.反复推敲字句，做到语言凝练、庄重精确。推敲的同时还要把好文稿审核关。
信息写作公式：标题+做法+数字+（例子）=信息
五、政务信息类型
从操作层面看，根据信息的特性，特别是信息所侧重体现的信息点，政务信息主要有以下15种类型：
（1）首位性。即经济建设和社会事业的总量、规模、增幅居全国或全省首位，以及居前列位次。
（2）破关性。即经济建设和社会事业迈上一个阶段性的台阶。如
（3）全国性（全省性）。即经济和社会事业中某项工作被评为全国性（全省性）荣誉称号或成为全国性（全省性）的试点单位，或者与全国有影响力的事情发生了关系。如：《镇原县农村劳动力转移就业进入全国先进行列》
（4）首创性。即经济建设和社会发展在全国或全省首创性的成效、成果和做法，以及率先性的作为。
（5）创新性。即经济建设、社会事业发展和改革开放中有别于其他地区的创新性的做法、现象和成效。如：《镇原县郭原乡王沟圈村采用“摊厘入亩”的办法筹集新农村建设用地》（6）措施性。即体现开展某项工作的措施，既可以是过去时，也可是现在时，还可以是将来时。如：《镇原县“小金库”专项治理工作实打实》、《镇原县多措并举加强村级财务管理》
（7）启动性。即经济和社会事业发展中工程项目或活动启动。如：《镇原县北部5乡镇安全饮水项目启动2.4万农村人口饮水困难有望得到解决》
（8）计划性。即地方政府或部门专项性工作计划，以及工程项目的投资计划。
（9）成效性。即反映政务工作所取得的成果、成绩和成效，既可以是某项工作全面完成后的成果、成绩和成效，也可以是某项工作或工程建设阶段性的进展情况。
（10）通报性。即对有关情况作客观的通报，或对经济社会发展中出现的新情况、新现象、新变化作客观的体现。
（11）紧急性。即反映紧急突发性事件或情况，以及反映后续处置情况。
（12）反映性。即反映经济建设和社会发展中出现的新情况、新趋势和新问题。如：《镇原县废旧地膜回收利用存在四个问题》
（13）建议性。即针对存在的问题提出建议。（14）调研性。即调研性的信息。
（15）经验性。即总结工作中的主要做法和典型经验。分析一下有无偏差，或存在一种倾向掩盖另一种倾向的问题，往往会产生意想不到的效果。
第四篇：信息报送格式
信息报送格式
标题（二号方正小标宋简体）
副标题（三号楷体）
正文（三号仿宋）
一级标题(三号黑体)
二级标题（三号楷体加黑）
三级标题（三号仿宋加黑）
落款格式：在结尾用括号（*年*月*日段落固定值：25磅
纸型：A4
格式：word2003
图片：另附（不要镶嵌在文档中）校张三）**
第五篇：二手车里门道多
二手车里门道多，二手车里宝贝多。如今的二手车市场也像古玩市场一样，您要想买到一辆好车也得精心的去“淘”！在玲琅满目的二手车市场中，有以次充好的、有事故翻新的、有正常转手的、还有“捡漏儿”超值的。您在挑选的时候呀，可一定要看清楚了！那挑选二手车的时候都看什么呢？下边小编我以自己的经验和大家交流交流。
第一、看手续。有人要问了，这车的好坏和手续能有啥关系也啊？哎，这里学问可达这呢，听我慢慢道来。看手续除了看手续真假以外，主要看几个方面：
1、看手续是公家车还是私家车
私家车到是没什么，但公家车里面问题可就多了。公家车一般会有两种极端情况：一是车况特别好；另一个是车况特别差。车况特别好的情况一般是领导用车，有专职司机，车的公里数也不会太多。而且维修保养等做的非常到位，因为公家能报销，又是领导坐的车，所以维修。保养都会用比较好的配件和保养品。情况特别差的情况就是共用车辆，没有专职司机，谁得着谁用。那么跑长途，干重活就都是它了。而且维修保养也没人上心。
还有，公家车通常卖价都很便宜，如果您是和二手车贩子手里买，这种车价格浮动的余地也会比较宽一点儿。
2、看手续过了几次户，也就是倒过几次手
如果一辆车倒手次数和使用年限相比有点儿多，那么您就要注意了。因为一两好车谁卖了没事也不会轻易卖着玩儿。倒手多的车辆很可能是因为隐藏着什么毛病，而且是看车时不容易发现的毛病。这种情况您一定要注意了，二手车这东西，“宁可放过，也别买错”！
3、看二手车手续是营运、非营运，还是营转非
这个会涉及到车辆报废年限的问题。正常非营运车辆是十五年报废，并且可以打延期，如果是营运或营转非，都是八年或十年强制报废，而且不允许打延期。这个对整辆车的价值影响还是非常大的。
汽车手续有很多，小编这里只说几个需要特别引起注意的，其它手续也要看，并不是小编这里不提的就无所谓了。目前对中国人来说买车算是大事，“认真仔细，才能欢欢喜喜”！
第二、是看外观。外观的新旧程度，有没有损伤，出没出过事故等这些都会对车辆的价格产生直接影响。看外观不是为看票不漂亮，主要是看车辆有没有补过漆，有没有做过板金，有没有出过大事故等。这是一个很考验眼力的活儿，也是猫腻最多的地方。具体情况，听小编给您道来：
1、看车辆有没有局部喷过漆
车辆局部喷漆，由于面积通常比较小，所以不太容易被发现。但是只要你仔细去看，不管他从什么地方喷补的漆，颜色和车辆出厂漆的颜色都不可能完全一样。即使是所谓的电脑配漆也不能可配的一模一样。这个要看你够不够仔细，眼神儿够不够好了。当然，这种小块儿的补漆对车辆本身影响很小，通常都是一些小的剐蹭事故而已。
2、看车辆有没有大面积喷漆或整体喷漆
如果车辆有过大面积喷漆，或者整体喷漆，通常都是出过比较大的事故。这对车辆的价格会有很大影响。当然，车主或者二手车贩子肯定不可能告诉你车出过事故，这要通过你自己的眼力去看。看车辆有没有大面积喷过漆，其实也不难。因为喷漆使，一般都是用报纸把车的玻璃、车灯等不需要喷漆部分包裹起来。但是无论他包的怎么严实，也总会留下死角。您只需要仔细看这些死角，看有没有油漆痕迹，车子喷没喷过漆就一目了然了！
3、看车辆有没有做过板金
如果车辆做过板金，肯定是出过事故了。某个地方被撞个“坑”，然后让板金师傅把坑敲平，涂上腻子，然后喷漆。表面上看和没出事以前一样平整、光华，但是你用手摸和按的时候是不一样的。因为腻子的硬度和平整度都无法达到车子原来一体成型的效果。
4、看车子有没有出过重大事故
重大事故，不用小编说，您肯定都明白吧。现在修车的技术也是日新月异，和那些古董造假的一样，有的时候真是让您难以辨认这车是新车还是修过的车！是呀，要是大家都一眼能看出来，那还要那些“行家”干什么呀！车辆要出过大事故，那肯定就动过地盘了。车子的地盘是最容易暴露出问题的。车子外观纵然能修理的和新车一样，但是地盘，就目前的技术水平，还不可能修理到和原车一样的地步。而且差距非常明显。比如，原厂车辆底盘和大梁的焊接都是点焊，这种焊接技术目前只有汽车生产厂有，修理厂还没有。所以，如果出辆出过大的事故，修理过地盘，懂行的人一眼就能看出来。当然，买二手车的时候人家不可能把车子吊起来，让您看地盘。其实您弯腰仔细看看就可以了，看看地盘前后部分有没有变形的地方，和修理过的痕迹。因为事故中，通常车辆都是前后损坏比较严重。
第三、看内饰。内饰的情况，主要反映出原来的车主对车子保养和爱护情况。因为有些人不懂车，本来心里是非常爱惜车辆的，但是结果也有可能车况保养的并不是很好。但是如果您已看车内饰里面乱七八咋，车主连爱惜车辆的心都没有，那么这辆车的保养情况肯定好不到哪儿去。您都不用再看手续、看外观、看地盘啥的了！
二手车每一点细节的损坏都是要有折旧费的。所以这里也对那些有车一族提个醒，您的车应该不打算开一辈子，或者是开到报废。也就是说肯定会有卖的那一天，所以还是爱惜点儿吧。平时爱惜点车子，其实并花费不了你多少精力，更花费不了多少金钱，这些平时的积累，等到您买车的时候就显现出来了。小编这里举个例子，小编的朋友，6年前买的奥拓，当时是29800。5年贷款还完了，也就是去年，小编的这个朋友把车卖了，换了辆POLO。这两开了5年的奥拓最后卖了24000！算下来一年才贬值1000块钱。有人同样是5年的车却只能卖17000-18000.，有的甚至更少！
当然，买二手车除了看以上说的东西，当然最重要的还要看发动机。因为发动机这个东西相对比较专业了。如果您是开过车的老司机，您一开就知道这发动机怎么样。如果您是个没怎么摸过车的门外汉，小编再怎么说对您也是“纸上谈兵”。所以发动机咱们就不多说了，有机会咱们可以私下里交流。
总结、二手车里道道多，目前二手车交易也不是非常规范。所以建议如果不太懂车的您，要买二手车还是找懂行的朋友一起。还有需要切记的就是，买二手车千万别图便宜！现在正规的二手车市场价格水分也不是很大了，您要是像买衣服那样，动辄几千上万往下砍价，那您就是在逼着经销商使手段，做假呢。现在很多4S店也都经营二手车业务，4S店里相对要有保障一些。总之，二手车里确实有“宝”，但是您需要有经验和眼力！同时希望国家能尽快把二手车市场规范起来，这样对商家和消费者都有益处。
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