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第三次党建督导会发言材料尊敬的李书记、各位领导、各位同事：大家下午好！下面由我代表洛阳一店党支部汇报创建“执炬者·行”党建品牌工作情况，我汇报的题目是：信仰如火，执炬前行。习近平总书记强调，把抓好党建作为最大的政绩。党建强则企业强。在国有企...
第三次党建督导会发言材料
尊敬的李书记、各位领导、各位同事：
大家下午好！
下面由我代表洛阳一店党支部汇报创建“执炬者·行”党建品牌工作情况，我汇报的题目是：信仰如火，执炬前行。
习近平总书记强调，把抓好党建作为最大的政绩。党建强则企业强。在国有企业发展中，坚持党建引领不可或缺。今年以来，洛阳一店党支部以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，认真贯彻新时代党的建设总要求，始终把基层党组织作为推动和保障门店经营发展的战斗力基础，在集团公司党委的正确领导下，按照集团党委创建“一支部一品牌”的工作部署，扎实开展“执炬者·行”党建品牌创建工作，开创“以学习促党建、以党建带业务、以业务练队伍、党务业务队伍互促共进”的良好局面，形成“党员干部信仰如火，先锋模范星火成炬，战斗堡垒执炬前行”的头雁效应，不断推动党建工作与经营发展深度融合、共同提升。现将推进情况汇报如下。
一、认清形势，准确定位，以“三期叠加”阶段探索创建支部党建品牌“突破口”
今年以来，突如其来的新冠肺炎疫情给门店经营发展造成严重影响。随着国际国内疫情防控形势的变化，我店疫情防控相应进入常态期；受疫情和市场的影响，夺损失、抢份额、提质量，我店经营进入突围期；战疫夺损，发挥好党支部战斗堡垒作用和党员先锋模范作用显得尤为重要，调动党员做到听党指挥、闻令而动、勇往直前、慎终如始，考验着支部党建成效，党的建设进入攻坚期。疫情防控常态期、经营突围期、党建攻坚期“三期叠加”，如同三个大考，社会影响大、舆论关注高、作业战线长、指标任务重，考验我店党员是不是能够“平常时候看得出来、关键时刻站得出来、危急关头豁得出来”。依据当前面临的形势，我店党支部按照“融入中心抓党建，抓好党建促发展”的工作思路，找出“突破口”，把党建品牌创建定位在强化政治建设的高度，坚持服务中心，建设过硬队伍，探索创建“执炬者·行”党建品牌，打通基层党建“最后一公里”。
二、系统谋划，科学设计，以“1234”目标找准创建支部党建品牌“着眼点”
我店党支部现有党员28名，且每个部门、每个岗位都有党员的身影。根据这一特点，我店党支部要把党的领导落实到各个部门，党建工作成效体现到方方面面，党员“星火成炬”的引领作用辐射到全体员工。为此，我们进行整体谋划，坚持问题导向、目标导向、结果导向对党建品牌进行科学设计。
“执炬者·行”党建品牌名称：“炬”源引“新时代一团火精神”；“执炬”意在党员干部秉承“新时代一团火精神”，发扬勇毅无惧、担当作为的精神；“行”意在以实际行动向集团65周年庆献礼。
品牌创建目标是“1234”，即：
党建与经营“一体化”，把推动门店经营效益作为党建工作出发点，做到干群同心、目标同向、发展同步。
党员干部岗位职责“双肩挑”，全面推行党员干部“一岗双责”目标管理制度，根据不同岗位、不同层级，明确党员各自目标。
实现“三转变”：管理层党员由经营业务“一心抓”向党建经营“同时抓”转变，技术党员由“跟着干”向“创新干”转变，基层党员由“作先锋”向“同进步”转变。
作“四者”党员：教育引导全体党员做习近平新时代中国特色社会主义思想的忠实信仰者，“新时代一团火精神”的有力传播者，生活方式服务业产业集聚地的坚定践行者，战疫夺损、党建与经营两个高质量发展的勇敢执炬者。
三、深度融合，互促互进，以“四个聚焦”抓手打好创建支部党建品牌“组合拳”
1.聚焦学风，打造学习型支部，淬炼过硬政治品格，为“执炬者”蓄力
只有深入开展学习教育，强化党员干部的政治自觉、思想自觉和行动自觉，才能为创建党建品牌提供有力的思想保证和精神动力，也是创建党建品牌的切入点。三年来，我店党支部依托周四政治学习、周末放映室两个平台，已分别举办70次和125次集体学习，打造我店政治生活“新常态”。特别是新冠肺炎疫情以来，克服不能聚集的实际困难，拓展运用视频会议软件等新媒体开展组织生活，确保集体学习不间断。学习内容围绕形势与政策、纪律与作风、意识形态、党风廉政、政治经济学、四史、脱贫攻坚等系列专题教育，尤其是新冠肺炎疫情发生以来，开展关于后疫情时代中国经济、新发展格局、线上直播业务技能等专题学习。还通过党课报告会、季度读书会、专家讲堂，“三新讲习所”进国企、联学联建、观摩交流、党员政治生日仪式等活动，不断拓展学习载体。学精神、懂政策、明形势，引领党员干部不断增强“四个意识”，坚定“四个自信”，做到“两个维护”，同时提升业务本领，成为创建“执炬者·行”党建品牌的坚定推动者，成为落实任务、攻坚克难的勇毅先行军。为保障浓厚学风的养成，我店党支部出台“党员积分制管理办法”，通过“积分争锋”，施行示范带动、奖优罚劣、动态管理的新举措。
2.聚焦干事，落实“一岗双责”，锤炼担当有为作风，促“执炬者”发力
破除党建业务“两张皮”，实现职责同担、目标同向、落实同步，推动党建与业务深度融合，使党建工作与本职工作水乳交融，是党建品牌创建的出发点。
党员“一岗双责”、双向落实。我店推行党员“一岗双责”目标管理制度，坚持党建业务两手抓、两手硬，运用党建工作优势锤炼队伍、凝聚力量、推动业务。按照个人自订、党员互评与支委会审定相结合的程序，支部28名党员明确自己的党内职责与岗位职责，实现业务“一心抓”向党建经营“同时抓”的转变，并结合党员示范岗争创活动，公开承诺、践行承诺。物安部党员马永亮承诺：“努力打造好物业第一卖场：物业办公集中化提高对一线服务，做到一次告知，提高效率；物业服务10分钟有应答有回复…”；男装采购部党员赵志刚说：“发挥党员先锋模范作用，共筑优秀团队——每月身体力行与团队成员做思想动态交流，确保每个人思想与行动不掉队”；化妆精品采购部党员栗娅荣写到：“完成部门既定年指标1.89亿，冲刺全年指标2亿；15个年销售400万以上的重点品牌争取全部达标！”党旗猎猎、誓言铮铮，展现着广大党员的初心使命。
党员身先士卒、冲锋在前。抗击疫情期间，我店党员积极落实“一岗双责”目标管理，发挥排头兵作用，无论是坚守在安保、收银、服务台等一线的党员，抑或是主动请缨、集结而成的部室党员志愿者，都义无反顾、忠于值守，做好疫情防控工作，让鲜红的党旗高高飘扬在疫情防控第一线。以黄丽、郭辉辉为代表的青年党员，组建青年疫情防控突击队，不仅积极当好服务员，踊跃下沉一线，参加消杀、测温等服务活动，还身兼数“职”，当好管理员、宣传员、销售员甚至送货员，充分展现着青年的责任担当，为打赢疫情防控阻击战贡献着青春力量。
党员横向粘合、专业互补。成立“党员突击队”，打通“业务壁垒”，协同解决实际问题。以翁捷、闫进宫为代表的党员，敢于接受新事物，主动开拓新领域，躬身投入直播工作，突破部门限制，发挥各自优势，克服重重困难，边学边干，边干边教，边探索边创新，践行由“跟着干”向“创新干”的思维转变。截止八月底，分别在爱逛、抖音、看点累计直播41场，累计时长突破6500分钟，最高观看人气值达到3.8万，累计实现销售165万元，推动我店直播工作从无到有、从有到精。
党员主动担当、认领课题。开展“岗位践初心、攻坚担使命”课题攻关，党员干部围绕打造生活方式服务业、门店经营管理痛点难点、后疫情时代零售业发展等方面开展课题研究，结合本职岗位，找准调研方向、务实选择形式、及时发现并解决问题。在课题研究过程中，既拓展了业务知识和技能，还推动党员对门店重点任务的人人可了解、人人可献策、人人可推进，最大程度调动党员积极性创造性。我店作为洛阳市核心商圈，打造“河南省品牌消费集聚区”势在必行，为了这个使命，以武君晓为代表的党员，数十个夜以继日的攻关，组织申报、迎检、认定，终为门店赢得沉甸甸的荣誉。
3.聚焦带动，倾情服务帮扶，发挥引领示范作用，让“执炬者”聚力
发挥“一个党员就是一面旗帜”的引领示范作用，努力带出一支信念坚定、能力出众、作风过硬的员工队伍，是创建党建品牌的着力点。
发挥服务功能，建立“志愿服务队”。为做好疫情防控期间的消费者权益保护工作，本着不聚集的原则，3.15期间成立“消费维权志愿服务队”，设立8个消费维权流动服务站，党员带头，带动更多的管理人员参与其中，有的深入专柜排查遗留客诉，有的主动给客人发放消费安全手册，有的耐心接受顾客咨询，切实维护消费者合法权益。在爱国卫生月、创建文明城市、推进垃圾分类、反对浪费等重要事件或时间节点，党员们通过“防疫有我爱卫同行”“播撒文明
奉献爱心”等志愿服务活动形式，激励带动广大员工崇尚卫生、崇尚文明、崇尚节俭。
发挥帮扶功能，建立“1+1火炬传递队”。按照“把党员培养成骨干、把骨干培养成党员”的目标，我店党支部探索开展“双结对、双促进”活动，突出发挥优秀党员业务骨干的作用，让团队成员学习受益，以党员带动群众共进步，从而提升部门整体队伍素质，近期首批4组已签约结对。物安部党员电工韩新涛，微信名叫“会拧螺丝钉”，人如其名，是一位业务精湛、任劳任怨、甘于奉献的老师傅，如今也带起了徒弟。韩新涛幽默地说：微信名该改为“教拧螺丝钉”了，话语中也流露着基层党员由“作先锋”向“同进步”的转变。我们将在探索中总结提升，更好鼓励党员争当骨干、善作导师，鼓励群众骨干提高站位、靠拢组织。
党支部对外辐射，发挥帮扶作用，与樱桃沟村建立精准扶贫联系点，两次深入该村贫困户家中，问需于民，助力脱贫。在9月9日开展的第二次党建+扶贫活动中，我们为帮扶户李姣的“爱心扶贫超市”送去崭新的货架，被该村支书称赞“爱心货架，架起了暖心桥”。今后，我们还将在“扶产”“助销”“帮送”等方面开展精准扶贫，在回馈社会的同时，向顾客、供应商、员工和社会各界展示我店党建文化和企业文化，推动更多的人关注扶贫事业。
4.聚焦文化，探索阵地建设，丰富品牌文化内涵，注“执炬者”活力
抓好党建文化阵地建设，是创建党建品牌的支撑点。我们立足门店实际，按照学习有场所、活动有阵地、干事有舞台、文化有底蕴的总体要求，因地制宜、循序渐进打造信仰坚定、氛围浓厚的党建文化阵地建设。
目前，我店建起“一室一岗一群一平台，两栏七条线文化景观”党建文化阵地。一室，即设立“党员活动室”；一岗，即设立“党员示范岗”，党员亮身份、亮职责，确保党员先锋看得见，摸得着；一群，即建立“先锋队”党建工作微信群，发布微党课和党建工作信息，搭建短频快的零距离交流平台；一平台，即打造“洛阳王府井百货党群服务平台”公众号，讲好门店党建故事；两栏，即党务公开栏、党建宣传栏，实现重要党建信息公开上墙；七条线景观，即打造涵盖“创新思想为高线，党纪党规为底线，三严三实为基线，四有践诺为标线，廉情寄语为防线，警示教育为红线，践行初心为战线”的七条线廉洁文化景观。随着创建党建品牌的不断深入，我们还将因地制宜开辟“星火讲习所”，打造浓郁党建文化阵地；持续深度挖掘“执炬者·行”党建品牌文化内涵，营造浓厚党建文化氛围，有效激发广大党员干部群众干事创业的精气神。
创建“执炬者·行”党建品牌以来，我店广大党员的党的意识、党员意识、“一岗双责”意识、品牌意识不断增强；党建经营“同时抓”，党员“创新干”“同进步”的转变已经形成；广大党员“四者”定位清晰明确，在公司各项工作中特别是疫情防控等急难险重任务中敢于冲得上、顶得住、战得赢，切实发挥先锋模范作用，让党徽在担当有为中闪光。
在接下来创建“执炬者·行”党建品牌中，我们将从“四个更加注重”着手：一是更加注重品牌意识，整体统筹、协同推进，不断拓展品牌的内涵和外延；二是更加注重总结凝练，让“执炬者·行”党建品牌在广大党员干部中深入人心；三是更加注重团队建设，创新党建思路，探索“融合式一体化党建”工作方法，建强支部筑牢堡垒，以赋予“执炬者·行”党建品牌强大凝聚力；四是更加注重长远规划，健全机制，与党建工作持续性、可推广性结合起来，在党建品牌日趋成熟之时，面对新形势新任务新要求，党建品牌不断提档升级，以注入“执炬者·行”党建品牌持久生命力。
党建品牌，不仅是一张“靓丽名片”，更是构筑起支部党员的“精神坐标”，支部党建的“工作指引”。然而，大厦之成，非一木之材；大海之阔，非一流之归。我们要把“执炬者·行”党建品牌作为一项系统工程、长期工程，绵绵用力、久久为功，让门店党建迸发出新的活力，如火炬般燃燃不熄，助全体党员信仰如火，执炬前行。
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