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游戏推广视频脚本范文大全 第一篇基于优化师从业过程中的案例积累和投放实操经验，下文简单的总结了一些>热门休闲游戏脚本套路。工欲善其事，必先利其器，在研究的过程中，离不开一个重要的辅助——SPY工具。SPY工具的存在帮助许多广告主解决了素材创...
游戏推广视频脚本范文大全 第一篇
基于优化师从业过程中的案例积累和投放实操经验，下文简单的总结了一些>热门休闲游戏脚本套路。
工欲善其事，必先利其器，在研究的过程中，离不开一个重要的辅助——SPY工具。SPY工具的存在帮助许多广告主解决了素材创意的问题，特别是对于行业新人来说来说，可以帮助他们避开了很多坑，少走了很多弯路。在后续的文章中也会为大家详细介绍该工具的使用方法和场景。
消除类休闲游戏
放置类休闲游戏
益智类休闲游戏
模拟经营类休闲游戏
策略-卡牌、塔防类休闲游戏
街机类休闲游戏
注释：以上案例、视频链接可在 OPMETA优化研习社 公众号后台回复“脚本套路”进行查看。
>三、素材脚本的避坑指南
>1.本地化处理
本地化是游戏出海必须考虑的范围，广告素材也不例外。试想一款打算出海巴西的游戏，即便是游戏内、应用商店页已经做好了本地化翻译，但如果广告素材继续使用中文，人们可能会判断游戏文本也是中文，势必让广告投放效果不尽如人意。本地化对于广告素材的意义，毋庸置疑。
>2.结果前置
在叙事写作手法中，“倒叙”是一种将后发生的事情放于前文的方式，可称之为结果前置。素材脚本的本质是讲故事，因此倒叙（结果前置）亦可用于其中。
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按照正常的叙事线路，升级都是从低level战斗走向高level战斗，而从下图数据中，我们能够看出：
【升级前慢】的重要指标>CTR、CVR、3s播放率、平均播放时长表现稍逊于【升级前快】的表现，说明用户对于低level到高level循序渐进的视频逻辑体现，并不感兴趣。相反，【升级前快】的CTR以及3s播放率都远高于【升级前慢】，说明用户对于前3s是否展示了游戏高配置武器爽感的内容，有明显感知。
>3.内容关联性
「分屏」是（超）休闲游戏常见视频形式之一，它可以>将游戏中不同内容进行展示，做游戏之间的对比，以突出自身游戏的有趣优势。
一是>分屏适用的游戏类型，通常不需要用户额外理解，比如文字游戏就不适合分屏，而街机、放置就可以采用分屏。二是，内容的叠加并不是单纯的堆叠，而是>通过内容的关联性来降低用户理解成本，沿用认知闭合，例如字幕Noob VS Pro，就有效避免了用户看不懂分屏素材所要表达的含义。
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1,发生时间(背景):白天
2、地点:室内
3.人物(造型、性格、穿着) :我和男朋友
4,起因:男朋友喜欢打游戏
5.经过与对话:
【镜头】我下楼扔垃圾的时候着到男朋友还在打游戏，顿时气不打一处来,把钟表的时间调快了三个小时。
【镜头转换]我回来\',故意大声地说: \'你看看你,打游戏打到几点了,还在玩
男朋友：“我去，时间怎么过得这么快？
6,结尾:
男朋友从沙发上跳起来大喊:“你倒垃圾倒了三个小时,说,你到底去哪了?
附录：
要把男朋友贼喊捉贼的表情表现出来
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在下图的素材脚本中，用一句简单的“利用版本一视频”，就可以实现控制视频变量，保证视频主内容不变，仅在结束帧做出改变。在后续投放结果出来后，也能够通过素材脚本，快速找到视频与视频之间的差别在哪里。因此，>充分利用脚本来实现控制变量，是优化师的技巧之一。
>总结
视频素材脚本对于制作视频的作用，就好比一款新产品的草图，它有助于>帮助优化师将脑袋里为游戏构思出来的创意，以文本形式，传达给设计师，提高优化师与设计师之间的沟通效率。不仅如此，它能够帮助优化师做素材测试时，为去控制变量提供依据。甚至当某一个素材成为爆款后。若想继续寻找卖点进行延展，素材脚本将成为一个有力的支撑点。
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低角度运镜是通过模拟宠物视角，使镜头以低角度甚至是贴近地面角度进行拍摄，越贴近地面，所呈现的空间感则更强烈。
低角度拍摄也能够更加聚焦于某一部位，最常见的莫过于腿部行走，这类镜头在许多场景下可谓屡试不爽！
其实运镜方法有许多，当你能够熟练的使用稳定器的时候，就可以在基础的运镜动作上加上其它元素，使镜头看起来更加酷炫，更具有动感。
可以选择的道具有非常多种，玩法也非常多，但是需要注意的是，道具起到的画龙点睛的作用，不是画蛇添足。别让它抢了主体的风采。
某些多场景视频还要设计拍摄地址，脚本的范式，大概是这样的：
以上内容都是脚本可以做到的，如果不想事必躬亲，其实可以去一些平台看看，平台写的脚本都是运用到的。有些突出的平台，更会对此给出部分建议和意见。参考如下：
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虽然我们的带货短视频大多都是在15秒左右，最长也不会超过30秒。
但是，如果想要基础流量高，转化率高，必须精雕细琢每一个视频里面出现的细节。包括景别、场景布置，演员服化道准备，台词设计，表情；还有音乐的配合，最后剪辑效果的呈现等等。这些都是需要脚本来呈现的。
1.脚本前期准备
在编写你的短视频拍摄脚本前，你需要确定好你的短视频整体内容思路和流程。主要包括以下几个方面：
在拍摄前期，我们就要定位内容的表达形式，比如你要做短视频，是美食制作、服装穿搭还是小剧情。
主题是赋予内容定义的。比如服装穿搭系列，拍摄一个连衣裙的单色搭配，这就是具体的拍摄主题。
拍摄时间确定下来有两个目的，一是提前和摄影师约定时间，不然会影响拍摄进度，二是确定好拍摄时间，可以做成可落地的拍摄方案；不会产生拖拉的问题。
拍摄地点非常重要。要拍的是室内场景还是室外场景。比如野生美食就要选择在青山绿水的地方，室内场景要选择普通的家庭厨房还是选择开放式的厨房。这些都是需要提前确定好的。
有时候我们想要的拍摄效果和最终出来的效果是存在差异的，我们可以找到同类的样品和摄影师进行沟通，哪些场景和镜头的表达是你想要的；摄影师才能根据你的需求进行内容制作。
BGM是一个短视频拍摄必要的构成部分，配合场景选择合适的音乐非常关键。
拍摄运动风格的视频就要选择节奏鼓点清晰的节奏音乐，拍摄育儿和家庭剧，可以选择轻音乐暖音乐。这方面需要多多积累，学习别人是怎么选择BGM的。2.脚本制作方法
在拍摄脚本里面，我们要对每一个镜头进行细致的设计，我们今天主要从
6个要素进行讲解。
就是拍摄的时候，是要用愿景、全景、中景、近景、特写他们当中的哪一种？
就拿拍摄人物来说，远景就是把整个人和环境拍摄在画面里面，常用来展示事件发生的时间、环境、规模和气氛。比如一些战争的场景。
全景就是比远景更近一点，把人物的身体整个展示在画面里面，用来表现人物的全身动作，或者是人物之间的关系。
中景就是指拍摄任务膝盖至头顶的部分，不仅能够是观众能够看清人物的表情，而且有利于显示人物的形体动作。
近景也就是拍摄人物胸部以上至头部的部位，非常有利于表现人物的面部或者是其他部门的表情、神态。甚至是我们的细微动作。
特写就是对人物的眼睛、鼻子、嘴、手指、脚趾等这样的细节进行拍摄，适合用来表现需要突出的细节。
内容就是把你想要表达的东西通过各种场景方式进行呈现。具体来讲就是拆分剧本，把内容拆分在每一个镜头里面。
台词是为了镜头表达准备的，起到的是画龙点睛的作用，在这个地方，我想告诉大家，60s的短视频，不要让文字超过180个字，不然听起来会特别的累。
时长指的是单个镜头的时长，提前标注清楚，方便我们在剪辑的时候，找到重点，增加剪辑的工作效率。
运镜指的就是镜头的运动方式。从近到远、平移推进、旋转推进都是可以的。下面再给你们详细讲解一下短视频拍摄中经常用到的一些运镜技巧：
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