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一、产业集群 理论 综述 “产业集群”概念的最早提出者波特认为，产业集群是一组在地理上靠近的相互联系公司和关联的机构，它们同处在一个特定的产业领域，由于具有共性和互补性而联系在一起。集群通常包括下游产业的公司、互补产品的生产商、专业化基础...
一、产业集群 理论 综述
“产业集群”概念的最早提出者波特认为，产业集群是一组在地理上靠近的相互联系公司和关联的机构，它们同处在一个特定的产业领域，由于具有共性和互补性而联系在一起。集群通常包括下游产业的公司、互补产品的生产商、专业化基础结构的供应者和提供培训、 教育 、信息、 研究 和技术支持的其他机构。
产业集群有两种不同的形式，一种是生产相同或相近产品的 企业 聚集在一起，形成资源、信息等方面的共享，这也是我们通常所说的“中小企业集群”，如意大利中北部的中小企业集群；另一种是以大型公司集团为龙头，周边聚集起许多配套和相关企业，如日本的“丰田汽车城”。
产业集群作为一种资源配置的方式，同一产业相关的企业群集在一起，相互竞争和协作，对提高产业的竞争力有很强的促进作用，这种提升作用是其他因素所不具备的。由于产业集群对产业推动作用的巨大，甚至有学者把产业集群称为产业竞争力提升的“发动机”。产业集群对产业竞争力的提升主要体现在以下几个方面：
第一，产业集群加剧了集群内企业竞争，竞争是产业提升竞争力的主要动力。集群内的竞争是一种新的竞争，是集群外和非集群的企业所没有的，这种竞争使得集群内的企业比集群外的企业更具有优势。
第二，产业集群同时加强了产业内的合作，是集群“竞一合”作用的另一方面，集群企业由于地域和生产上的相近，以及人文因素的接近，使得集群内的企业间更容易产生分工和协作，从而节约交易成本，提高产业竞争力。
第三，产业集群有利于企业创新能力的提升，集群不但提供了创新的环境，而且也有利于技术的扩散和转移，降低企业的创新成本。
第四，产业集群有利于资源的共享，降低整个集群的成本，同时也有利于形成集群品牌，提升集群的竞争力。
由于产业集群对产业竞争力的提升作用较大，很多产业都把 发展 产业集群作为提升产业竞争力的主要方式。
二、产业集群与 中国 汽车业竞争力的提升
作为中国的支柱产业之一，中国的汽车产业经过几十年的发展，总量上虽然已经跃居世界前列，但我国汽车 工业 的竞争力却是“大而不强”，存在着许多 问题 。
首先是我国汽车产业在地域上的分散和数量的庞大。我国汽车企业数量居世界第一位，但绝大多数企业规模都很小，年产5万辆以上的厂家只有7家，年产2～5万辆的厂家只有6家。这些整车厂分属中央、地方与国防各部门，分布于全国除西藏、甘肃、青海与宁夏4省区之外的27个省市区。这直接 影响 了我国汽车产业行业集中度的提高。尽管近年来中国汽车产业的CR4(一汽、上汽、东风、长安)的国际竞争力不断提升，但相比较美国和日本等发达国家，我国还相差很远。企业规模的过小，使我国的汽车企业根本无法与国际汽车巨头抗衡，同时使企业的研发能力等受到极大的限制。
其次是大多数汽车企业是“大而全”的局面，大多数企业都有自己完整的相关配套企业。国际汽车集团的零部件自制率只有30%左右，而我国汽车企业的自制率还在70%的高位上徘徊。例如，上汽集团拥有43家零部件企业，天汽集团拥有52家汽车零部件企业。这一方面分散了企业的资金，另一方面使配套规模过小，不利于产品创新和节约成本。
最后也是最主要的问题，中国汽车产业的自主创新能力不足，大多数企业只是模仿和接受跨国公司的技术转移。这一方面与我们的资金投入不够和技术落后有关，但企业间合作的缺乏也是一个重要的原因。
以上问题的存在，导致了我国现阶段汽车产业竞争力的低下。要想提升中国汽车产业的竞争力，就必须解决这些问题。产业集群作为大多数产业的竞争力提升的主要方式，对我国汽车产业的发展同样是适用的。它不仅有利于解决我国汽车产业存在的主要问题，而且相比较其他产业，可以发挥更大的集群效应，从而提升中国汽车产业的竞争力。
首先，汽车作为一种“规模 经济 的产业”，其自身的特点决定了其更适合于发展产业集群。因为汽车产业是一个关联度很强的产业，需要很多的配套企业，发展产业集群可以使大批配套企业聚集于主体企业周围，节约大量的交易成本。通过这种方式，成本比企业自身拥有配套企业要低很多，同时由于集群内的合作机制，可以免除过去由于市场机制不健全等带来汽车企业对企业外配套产品的种种担心，从而可以使企业“大而全”的现象得以解决。同时，配套企业的分离还可以使企业可支配资金增加，更有利于竞争力的提高。
其次，产业集群的“竞一合”作用，可以加快汽车产业的重组，从而培育出大型的汽车企业集团，提升产业的集中度。一方面，产业集群内竞争的激烈和合作会促使集群内的企业加速重组；另一方面，集群强大的吸引力也会使集群外的企业被集群内的企业所吸收。
再次，产业集群有利于提升我国汽车业的自主创新能力。汽车产品的开发需要高昂的成本和复杂的技术，以我国 目前 汽车产业的现状，单独一个企业要想完全开发一个新产品是比较困难的。因此，企业间相互合作、共同开发是很有必要的，这样既可以利用各方的技术所长，同时可以弥补资金上的不足。产业集群的发展，不但可以使企业间合作的可能性增大，而且还可以提升合作的稳定性。
最后，随着人们消费观念的不断差异化，人们对汽车的需求也开始多样化起来，这样一来可能会使汽车企业单一车型达不到传统的规模经济。在传统模式下，达不到规模经济意味着成本的增加，但产业集群的出现使这种由于达不到规模经济带来的成本增加现象大大减少。
此外，我们可以看到国际上绝大多数国家汽车产业都是通过产业集群的方式予以发展的。如美国的底特律、日本的丰田城等，都是著名的汽车产业集群地。他们的成功与发展产业集群是紧密相关的。中国汽车业作为一个“后来者”，应该积极发展产业集群，提升自身的竞争力，早日由汽车大国变为汽车强国。
三、我国汽车产业发展产业集群的可能性
经过以上的 分析 ，我们认为中国汽车产业应该走通过产业集群提升竞争力之路。那么目前中国汽车产业是否具备发展产业集群的条件呢?以下是我们基于中国汽车产业的一个实证分析。
1.国家政策的支持
在国家有关汽车产业的发展政策中明确表示：“十一五”期间，国家将充分发挥市场配置资源的优势，增强宏观调控和政策导向作用，引导 社会 投资更加理性，遏制低水平重复建设，形成若干家具有市场竞争力的汽车生产企业集团。
按照这一方针，今后我国汽车产业将进一步重组，形成若干个有竞争力的大企业集团。目前，我国汽车产业已经形成了“3+6”的格局，即是一汽、东风、上海三大集团加上广州本田、重庆长安、安徽奇瑞、沈阳华晨、南京菲亚特、浙江吉利6个独立骨干轿车企业。核心汽车企业的形成，对于产业集群的形成无疑有很大的带动作用。这是国家政策支持和产业调整的结果。
2.国外成功模式的借鉴
现在全球的汽车产业形成了“6+3”格局，即通用、福特、戴姆勒-克莱斯勒、丰田、大众、雷诺-日产6家公司和相对独立的本田、标致-雪铁龙(PSA)和宝马3家公司，这9家公司的汽车年产销量约占世界总量的92%。我们可以看出，这九大集团几乎都在上面的十大产业集群中，它们的成功与产业集群是分不开的，它们发展产业集群的成功模式对我国汽车业是很有借鉴意义的，给我们提供可供遵循的模式。
3.我国汽车业产业集群发展的现状
中国 的汽车业经过几十年的发展和国家产业政策的不断调控，主要的汽车产区已经出现汽车产业集群的雏形。 目前 我国已经形成了六大汽车主产区：长江三角洲、珠江三角洲、京津地区(环渤海地区)、东北地区、华中地区和西南地区。在这些汽车主产区，产业集群已经初步形成。
第一，长江三角洲地区。这一区域主要包括上海和江苏、浙江、安徽等省的部分区域。在上海，这里有全国三大汽车集团之一的“上汽集团”，有我国最大的中德轿车合资 企业 上海大众汽车公司，有投资巨大、发展迅速的中美轿车合资企业上海通用汽车公司，有全国种类最齐全、规模最大的轿车零部件工业基地，50多家世界一流的汽车零部件合资企业云集于此。此外，上海市正在规划建设占地63km2的上海国际汽车城，除了上海大众汽车公司的扩建工程外，一大批汽车零部件配套供应商在上海国际汽车城汽车零部件园区内建成，还有汽车贸易与营销、汽车展示博览、F1赛车场、汽车仓储与汽车物流、汽车检测机构、汽车 教育 等多种功能于一体的汽车综合产业区。可以说，这里已经形成一个集群。
与上海相隔一湾的浙江省，民营汽车企业十分发达。这里有年产销能力已经达到30万辆的吉利汽车集团，还有众泰汽车等一批民营汽车企业。此外，浙江省还有以万向集团、华翔集团为代表的一批实力雄厚的汽车零部件公司和一大批中小零部件企业，很多零部件产品已经形成一定的出口规模，浙江省已经成为全国汽车类部件主要生产基地和出口基地。
江苏省有南汽集团、春兰汽车、扬州亚星等企业，还有盐城的东风悦达起亚汽车公司，已经在这一地域形成了密集的汽车工业园区。加上长安福特汽车公司将在南京建成的第二工厂，将福特公司及其联盟企业马自达公司吸引过来，与南京菲亚特公司形成在江苏的两个核心主体企业，不久的将来这一带也有望形成产业集群。
安徽省有发展迅速的奇瑞汽车集团，还有江淮汽车公司，最近两家好像准备“联姻”，再加上此处与南京同处长江沿线，积聚效应是显著的。
第二，珠江三角洲地区。这一地区主要以广州的汽车工业为代表。国际三大汽车厂商——日产、丰田和本田汽车公司在广州落户，同时带动了日本东京座椅技术株式会社、日本斯坦雷电气株式会社、日本电装株式会社、日本爱机株式会社、万宝井株式会社、优尼冲压株式会社、日立优喜雅株式会社等众多的汽车零部件配套企业相继进入，加上广州汽车零部件原有的基础，这一地区的集群也在逐步凸显；同时由于3家都是日系企业，文化和组织形式上的相近，更容易使它们之间产生集群效应。
第三，东北地区。这里有我们的第一汽车集团，还有哈飞、华晨汽车、华晨宝马、金杯通用等一大批企业。这一地区是中国的老工业基地。汽车业的各项配套企业都很完善。在吉林省，有一汽富奥、一汽光洋、一汽东机工、长春海拉、长春富奥—江森、一汽-凯尔•海斯、长春塔奥、吉林北方捷凯等大批配套企业；在辽宁省，有三菱发动机等三大发动机企业及几十家汽车零部件配套企业。此外，这一地区汽车教育水平也很领先，很多大学都有专门的汽车工程等专业。
第四，京津地区。这一地区又称环渤海地区。在北京，有北京 现代 、北京吉普、北汽福田以及刚成立的北京奔驰等汽车企业；在天津，有一汽丰田，一汽华利、天津一汽等整车企业。此外，京津地区有众多有实力的汽车零部件企业，有天津电装、天津斯坦雷、天津津丰、天津车挢、天津星光、北京蒙诺等企业。同时，这一地区 经济 发达，是汽车的主销区，有利于企业的产销结合。
第五，华中地区。这里有中国的“二汽”——东风汽车集团。东风汽车集团的基地十堰市本来就是汽车城，全市90%的产业就是和汽车相关的，这里还建有中国最大的汽车配件交易城——“中国汽配城”。近年来，随着东风汽车集团战略调整和国家产业政策的规划，把其商用车基地的一部分转到襄樊市，乘用车基地和总部则迁至武汉市，加上3个城市地域上的接近，便形成了“十堰——襄樊——武汉”汽车工业走廊。
第六，西南地区。这一区域的汽车工业主要云集于重庆市。在重庆市，有长安汽车集团，有长安福特、长安铃木、长安马自达等多家合资企业。重庆市是摩托车工业的产业集群地，随着居民收入水平的提高，汽车成为消费新宠，这些汽车企业有相当部分已经准备发展汽车业，如力帆集团已经进军汽车业。这里良好的工业基础，和龙头企业的带动，为这一区域形成产业集群提供了良好的条件。
此外，除了这些主要的汽车产区外，中国其他各省还分布着大大小小的汽车企业，这些企业大多是当地的龙头企业，如福建的东南汽车公司，河北保定的长城汽车公司、中兴汽车公司等。它们经过多年的发展，形成了一定的规模，加上当地政府的支持，它们也在自己的区域内形成一个个小的汽车集群。
四、结论与建议
经过以上 分析 可以看出，中国汽车业已经具备产业集群发展的产业基础，同时国家政策的支持和国外现有的成功模式为我国发展汽车产业集群提供了良好的外部条件。因此，我们认为，中国的汽车业应该走通过产业集群提升产业竞争力之路，通过竞争力的提升培养自己的竞争优势，最终发展壮大自己的汽车产业。
目前，中国的汽车业虽然已有产业集群的雏形，但是相比较国外的汽车工业，我们的汽车业还存在“多、乱、杂”的局面。因此笔者建议：①要进一步加快中国汽车业的行业重组，提高行业集中度，培育大型的汽车企业集团，带动产业集群的发展；②放松对要素市场的管制，促进要素自由流动，促进中小企业向大企业靠近；③加强区域间的流通，打破区域间的限制，促进产业集群进一步集聚；④积极促进汽车业行业协会等行业中介组织的进一步发展，促进集群内部的交流。
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