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广东家具产业有着悠久的历史,在上世纪80年代一度形成全国家具看广州的发展局面,整个行业的生产、工艺、设计潮流、出口模式都以广州为模板。到21世纪,广东已经发展成为全国家具最重要的生产、流通、出口基地,其销售总额占全国的1/3左右,出口额占...
广东家具产业有着悠久的历史,在上世纪80年代一度形成全国家具看广州的发展局面,整个行业的生产、工艺、设计潮流、出口模式都以广州为模板。到21世纪,广东已经发展成为全国家具最重要的生产、流通、出口基地,其销售总额占全国的1/3左右,出口额占1/2左右。然而,受当前国际、国内市场的竞争压力以及贸易保护主义抬头趋势的影响,其发展也出现诸多问题,提高广东家具业的国际竞争力势在必行论文代写。
一、广东家具制造业的出口现状
近年来,在旺盛的国际市场需求影响下,广东省家具出口贸易呈现持续增长势头,出口总值从202_年的19.9亿美元迅速增长到202_年的117.3亿美元;202_年在遭遇金融危机的严峻形势下,其出口额仍有99.6亿美元之多;202_年前2个月,广东家具出口总额为18.1亿美元,比上年同期增长36.7%,发展势头良好。在出口商品结构方面,主要是木制家具、金属家具、竹藤家具和塑料家具等。其中,木制家具是出口的主导产品,其次为金属家具,而竹藤家具和塑料家具所占的比例较少。统计资料显示,202_年广东出口木制家具和木框架坐具25.8亿美元和7.1亿美元,占广东家具出口总值的22.0%和6.1%;同期,分别出口金属家具和金属框架坐具17.5亿美元和18.0亿美元,分别占14.9%和15.4%。在贸易方式方面,逐步出现从加工贸易向一般贸易转变。加工贸易出口总值在出口总额中的比重从202_年的41.8%下降至202_年的27.5%,而一般贸易则从202_年的56.1%增长至202_年的70,1%。在出口市场结构方面,主要以欧美为主。202_年,广东口岸对美国和欧盟家具出口总额64.9亿美元,占同期广东家具出口总额的55.3%。202_年,广东对美国和欧盟出口家具55.5亿美元,占同期广东家具出口总值的56%。
二、广东家具制造业面临的主要问题及分析
(一)产品附加值低,缺乏自有品牌
与世界其他发达国家的产品相比,广东出口家具附加值低且缺乏自有品牌。虽然近年来广东家具出口中一般贸易的比例有所增加。但长期以来一直以加工贸易、生产制造为主,处在微笑曲线中经济价值最低的中间环节。另外,广东省有6000多家家具企业,其中以中小企业为主,产品80%为贴牌生产,自主设计和自创品牌很少。由于行业内具有独立设计理念和能力的人才稀缺,而国内还没有形成完善的知识产权保护制度,模仿抄袭之风盛行,导致产品千篇一律,无法满足消费者个性化的需求:而且中小型企业只注重短期利润,无力也无心进行品牌宣传和建设,一些有自有品牌的企业由于品牌维护意识淡薄,在产品设计生产中只注重外观而忽视品质,导致对品牌形象的损害。
(二)贸易壁垒日益增多,阻碍产品出口
由于广东省家具出口的市场过于集中,并且习惯于竞相压价以获得薄利多销的经营结果,导致某些国家在经济发展不景气以及在对环境保护意识逐渐增强的情况下,设置各种贸易壁垒提高进入的门槛。202_年美国控诉中国卧室木制家具反倾销;202_美国对复合木质品种甲醛的含量实施了更为严格的新标准,同年公布了《建议法案一中国木制工业品输美检验检疫要求》,明确指出中国输美的木制品都必须经熏蒸或热处理、出具植物检疫证书、贴可溯源标识等。欧盟也于202_年实施了DMF指令,禁止含有富马酸二甲酯防潮袋的产品进入欧盟市场。这些标准和规则的实施使不少广东企业受到影响,甚至有的货物因不符合新规定而被退货。
(三)信息建设和交流不完善
由于家具行业属于劳动密集型产业,配件繁多,制造过程复杂,提出能够满足企业实际需求的信息化建设的方案有难度。并且进行信息化建设需要大量的投入,存在风险,使得企业对信息化建设持较为谨慎的态度,最终导致广东家具行业信息建设与交流不完善,既缺乏信息化建设的专业人员。也没有信息化建设方面的长远规划。
三、提升广东家具制造业国际竞争力的对策建议
(一)推进加工贸易升级。鼓励支持技术创新
首先,要加大对技术的投入及引进力度,促使加工贸易由简单加工向深加工、精加工发展,完成加工贸易的升级和家具产业的更新换代,努力提高家具产品的附加值和技术含量。另外,通过加强知识产权保护、加大财政对科技创新经费的投入力度,对企业实施税收、金融等方面的优惠政策、措施,激励企业进行技术创新。再次,促使广东各大高校与家具企业在产品的设计、研制、生产以及教学、科研、实习等方面开展广泛合作,形成产学研为一体的人才培养体制:鼓励建立家具设计研究所,加强与国际家具设计机构和设计师的交流与合作,推动广东省家具设计水平的不断提高。
(二)实施品牌战略,提高产品附加值
企业应注重品牌建设,提高产品的附加值。明确产品理念和准确市场定位。如为满足当前低碳、环保、生态的消费潮流,可以走低碳发展道路。在家具选材上,除了贯彻实施室内装饰材料有害物质限量10项国家标准、控制人造板的甲醛释放量外,还要控制胶黏剂、涂料、金属镀层、塑料、玻璃等材料中可能出现对环境的有害化学成分;在原材料的使用方面。可尝试实木与金属、塑料、玻璃、皮革、纤维等多种材料的融合,以降低实木材料的采伐周期。通过广告宣传扩大企业影响力,同时注重品牌的管理与维护工作,在产品不断推陈出新的过程中,注意保持产品理念和风格的一致性,在售后服务、销售现场、服务态度、企业公关等运作过程中,保持和维护品牌的完整。
(三)开拓新兴市场,优化出口市场结构
广东家具企业应尽快优化出口市场结构,改变当前出口市场过度集中的格局,提高自己抗风险的能力。在充分挖掘传统市场的同时,大力开拓新兴市场。比如,随着俄罗斯远东地区的发展。家具需求量不断扩大,但当地的家具制造业并不发达,广东家具企业可以利用自身的优势打入俄罗斯市场,依据俄罗斯的商家要求。制作适合当地人生活习惯的产品;中东国家的经济发展起步晚,当地居民也没有特别的偏好,应该尽快建立与完善销售渠道,抢占先机,做大市场。
(四)积极推行国际标准。应对技术性贸易壁垒
针对欧美设置的技术性贸易壁垒,调整家具行业的标准体系,积极参与国际标准的制订,以变被动为主动,如产品技术标准、有害物质含量标准、产品对消费者安全性保护标准等;促使标准与科研、开发、设计、制造相结合,加快国外先进标准向国内标准转化:鼓励家具企业进行生产、原材料环保、生态方面等方面的国际认证、国家认证、行业认证,如IS01400环境认证、森林FSC环境认证、SA8000社会责任标准认证等。
(五)完善信息平台建设,促进合作与交流
建立专业的行业咨询机构以提高企业的决策能力,如为企业提供成品检测技术支持:举办具有国际影响力的国内家具展览会并协助企业参加国外的大型展会,如德国科隆国际家具展览会、意大利米兰国家家具展览会,以此促进企业间的学习交流和信息共享。随时监控家具企业的产品在主要出口国的价格和数量、世界市场的占有率情况,并与其他国家同类产品进行比较,为企业提供各国经济政策变动和反倾销、反补贴情况,以便企业及时制定对策,当出口家具在国外遭到不平等的待遇或遭受反倾销、反补贴调查时,可组织相关企业应诉。
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