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马克思消费理论是马克思思想和马克思哲学的主要组成部分，马克思对消费理论的研究和表述分散在他的不同时期的著作中，这些理论从不同的方面表述了马克思对消费理论的分析。 1. 消费与生产 在马克思的消费理论中，产品要经历生产、交换、分配和消费四个...
马克思消费理论是马克思思想和马克思哲学的主要组成部分，马克思对消费理论的研究和表述分散在他的不同时期的著作中，这些理论从不同的方面表述了马克思对消费理论的分析。
1. 消费与生产
在马克思的消费理论中，产品要经历生产、交换、分配和消费四个环节才能使之成为商品，而且这四个环节是紧密相连的，不可缺少的。研究马克思的消费理论就不能忽视了消费和生产的关系，在马克思看来，生产的过程也是消费的过程生产消耗了生产资料和劳动力，但是消费的过程也是生产的过程，马克思认为，消费的过程，也生产出了消费的对象。马克思还认为生产与消费是彼此的媒介，互相依赖产生的，没有消费，生产也就失去了意义，没有生产，消费也是一句空话。
2. 消费与消费力
在马克思消费理论的研究中，消费力是其研究的重点的对象，消费力包括消费过程中的购买力和对消费相关知识的学习能力。马克思认为消费能力和生产力之间有着密切的联系的，消费能力是指消费过程中的消费者所拥有的能力，而且消费力可以开拓新的生产道路。在消费力增加时，不但有利于保证消费的质量，也能促进个人的发展，从而会促使社会生产力的发展。消费力包括个人的消费力和社会的消费力，个人的消费力说明个人的消费水平高，而社会的消费力说明整个社会的消费水平高，也就是说社会的生产力水平高。
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